Негосударственное образовательное частное учреждение

высшего образования

Московский Институт Телевидения и Радиовещания «Останкино»

Кафедра  журналистики
ВЫПУСКНАЯ КВАЛИФИКАЦИОННАЯ
РАБОТА БАКАЛАВРА
Тема:

ОСОБЕННОСТИ ПОДАЧИ НОВОСТЕЙ В ИТОГОВЫХ ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКИХ ПРОГРАММАХ ЗА НЕДЕЛЮ

(на примере программ «Воскресное Время» - Первый канал, «Добров в эфире» - РЕН ТВ)

	
	Студентки  4  курса

Группы 1294 тжд (з-с)

Факультета журналистики

	
	Агалаковой Дарьи Сергеевны 

	
	

	
	_________________________________________

	
	подпись

	
	«_____»______________________20____г.

	
	

	Допустить к защите:
	Научный руководитель:

	заведующий кафедрой:

 д.ф.н., профессор                                             
	

	 
	

	__Распопова Светлана Сергеевна_________
	____ Черникова Елена Вячеславовна___

	
	

	_______________________________________
	_________________________________________

	подпись
	подпись

	
	

	МОСКВА

2016


Оглавление
Введение
3
Глава 1. Информационно-аналитические программы на российском телевидении
7
1.1. Определение понятия «новость»
................………………………………....7
1.2. Из истории итоговых информационно-аналитических телепрограмм.....18
1.3. Определение понятия и специфики «итоговой информационно-аналитической программы»
…………………………………………………….26
1.4. Типологические параметры телеканалов.
....................................................32
Краткие выводы………………………….............................................................37
Глава 2.  Подача новостей в итоговых информационно-аналитических программах за неделю
40
2.1. Краткая характеристика исследованных итоговых информационно-аналитических программ………………………………………………………………………….40
2.1.1. «Воскресное Время»...................................................................................40
2.1.2. «Добров в эфире» ………….......................................................................43
2.2. Сравнительный анализ  подачи новостей в итоговых информационно-аналитических программ «Воскресное Время» и «Добров в эфире»…...………………………………………………………………………..46
Краткие выводы.....................................................................................................70
Заключение...........................................................................................................73
Список  литературы……………………............................................................77
Приложения

Приложение 1. Интервью с шеф-редактором программы «Воскресное Время»....................................................................................................................88
Приложение 2. Интервью с шеф-редактором программы «Добров в эфире»....................................................................................................................97
Приложение 3. Модели информационно-аналитического телевещения........................................................................................................103
ВВЕДЕНИЕ
Актуальность темы исследования. Сегодня информация, транслируемая с экранов телевизоров, зачастую является оружием.  Информационные войны могут стать угрозой для мирового порядка.  Любые информационные программы конкурируют за внимание потребителя с нарастающей энергией. Информационно-аналитические программы за день или за неделю – это, по сути, форматы для создания картины дня или недели – с особой претензией на объективность. 
Итоговые информационно-аналитические программы занимают одно  из наиболее важных в сетке вещания большинства телеканалов. Благодаря итоговым информационно-аналитическим программам зритель получает сжатую картину не только дня или недели, а картину мира. От выбора итоговой информационно-аналитической программы во многом зависит, насколько достоверную информацию получит зритель.  Необходимость исследования определяется значимостью содержания и степенью влияния информационно-аналитических программ. Их специфика требует детального научного осмысления – анализа закономерностей их функционирования, типологии, способов воздействия и формирования общественного мнения.

  Выбранные нами телеканалы выпускают собственные итоговые информационно-аналитические программы, тем или иным образом отражая российские и мировые события. Кроме того, выбранные для сравнительного анализа программы имеют высокие рейтинги просмотра. 

 Теоретико-методологической базой исследования стали работы В.Л. Цвика, Г.В. Лазутиной, Е.В. Черниковой, Э. Фихтелиуса, Л.А. Васильевой, Ю.М. Мучника, С.Г. Корконосенко, М.И. Шостак, А.А. Тертычного, Г. П. Бакулева, П. Бурдье, Э. Денниса и Дж. Мэрилла, в которых рассматриваются общетеоретические проблемы информационной журналистики в целом и телевидения в частности. Многие исследователи дают трактовку понятию «новость». 
Исследования Р.А. Борецкого, А. С. Вартанова, Е. И. Имамовой-Стефанчук, В.В. Егорова, С.А. Муратова, В.В. Зверева, Е.А. Корнилова и Е.В. Гостровой позволяют выявить основные тенденции развития информационно-аналитических программ в историческом аспекте, специфику их функционирования на различных этапах становления. 
Особое внимание специфике информационных и информационно-аналитических программ уделено такими исследователями, как Л.П. Шестеркина, Е.В. Гострова и Н.Ю. Бердышева.
Вопросы типологии телеканалов рассматривались М.В. Шкондиным и Л.Л. Реснянской, Я.Н. Засурским, другими. 
Новизна исследования заключается в том, что его результаты дают возможность составить более полное представление об объекте исследования, выявить тематику и композицию программ.

Объектом исследования являются итоговые информационно-аналитические программы «Воскресное время» и «Добров в эфире».

Соответственно, предметом дипломной работы являются подходы к созданию выпусков новостей в итоговых информационно-аналитических программах «Воскресное время» - Первый канал, «Добров в эфире» - РЕН ТВ.

Таким образом, цель исследования – выявить особенности  подачи новостей в итоговых выпусках информационно-аналитических программ на телеканалах различной типологии.
Достижение данной цели реализуется через решение ряда взаимосвязанных задач, в числе которых: 
· проработать теоретико-методологических материалов по теме исследования;
· изучить историю итоговой информационно-аналитической программы как информационного жанра на телевидении;

· дать определения понятию «новость» и «итоговая информационно-аналитическая программа»;

· изучить типологические параметры телеканалов;
· изучить специфику развития телепрограмм «Воскресное Время» и «Добров в эфире»;
· проанализировать итоговые информационно-аналитические программы «Воскресное Время» и «Добров в эфире».  
Эмпирической базой исследования стали итоговые информационно-аналитические программы за неделю «Воскресное Время» (выпуск от 01.11.2015 года, длительность 2:02:26, выпуск от 28.06.2015, длительность 1:23:31) и «Добров в эфире» (выпуск от 01.11.2015 года, длительность 1:06:45, выпуск от 28.06.2015, длительность 1:06:45). 

В ходе написания дипломной работы были использованы такие методы исследования как анализ, сравнение, обобщение, классификация, сопоставление, дедукция и интервью.
Теоретическая значимость исследования заключается в обобщении и классификации всех актуальных определений понятия «новость».
Практическая  полезность данной работы состоит в том, что полученные в ходе работы результаты позволят лучше понять принципы функционирования итоговой информационно-аналитической программы современного телевидения. Проделанный сравнительный анализ итоговых информационно-аналитических телепрограмм «Воскресное Время» и «Добров в эфире» поможет выявить особенности создания итоговых информационно-аналитических программ за неделю. Данная исследовательская работа будет полезна журналистам, работающим в теленовостях, а также студентам, занимающихся изучением информационной политики редакций новостей. 

Структура. Дипломная работа состоит из введения, двух глав, кратких выводов по каждой главе, заключения, списка литературы и приложения.
В первой главе исследования даются актуальные определения понятия «новость», рассматривается история итоговых информационно-аналитических программ на российском телевидении, определяется понятие «итоговая информационно-аналитическая программа» и ее специфика. Рассматриваются типологические параметры телеканалов. 
Вторая глава исследования содержит краткую характеристику итоговых информационно-аналитических программ «Воскресное Время» и «Добров в эфире», анализируются выпуски новостей данных итоговых программ.
В приложениях находятся расшифровки интервью с шеф-редакторами программ «Воскресное Время» и «Добров в эфире».
ГЛАВА 1. ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКИЕ ПРОГРАММЫ НА РОССИЙСКОМ ТЕЛЕВИДЕНИИ
1.1. Определение понятия «новость»
Современное общество погружено в мощный поток информации, какого никогда не было в истории, и человеку крайне сложно ориентироваться в нем самостоятельно.  СМИ, в частности телевидение, берут на себя функцию формирования актуальной картины мира у человека, тем самым определяя за него, какую злободневную информацию ему необходимо узнать. Развитие технологий позволяет получить и донести до общества практически любую информацию, где отчасти важнейшая и оперативная часть принадлежит новостным программам. Популярность телевизионных новостных программ определяется тем, что новость (информационное сообщение) можно не только услышать, но и увидеть своими глазами. Для того чтобы информационное сообщение было не просто скучной констатацией факта, журналист рассказывает о разных точках зрения на происходящее, дополняет его предысторией события, излагает детали в определенном порядке. Но самое главное, что сообщая новость в информационной программе, журналист должен ставить цель донести информацию до адресата без искажений.
Недаром говорят, что информация есть власть. Мы видим ежедневно   новости, их ищут и ждут, они поступают со всех сторон. Они кажутся всесильными, потому что регулярно вызывают те или иные эмоции. Зритель бессознательно воспринимает условность новостей как подлинную реальность. 
Так что же такое «новость»?

Безусловно, новость – это основа любого информационного выпуска телевизионной новостной программы. А телевизионная новостная программа - это важнейший инструмент влияния на аудиторию, формирования общественного мнения. 
Л. П. Шестёркина: «Программа новостей – это лицо любой телевизионной компании, ее визитная карточка, и особое внимание к выпускам информационных передач есть не что иное, как желание соперничающих телеканалов сделать свою визитную карточку более яркой и привлекательной. Очевидно, что причины столь активного развития информационного вещания кроются в его востребованности».

Не смотря на то, что сегодня насчитывается огромное количество информационных новостных программ и квалифицированных специалистов в новостной журналистике, которые создают телевизионную программу новостей с разными информационными сообщениями (экономическими, политическими, спортивными, сенсационными и т.д.), никто не может дать точную трактовку понятию «новость».

Многие исследователи отечественной и зарубежной журналистики утверждают, что дать определение понятию «новость» с абсолютной точностью невозможно. Действительно, согласованного общепринятого определния нет. 
Е. В. Черникова отмечает, что «определение новости так же расплывчато, как определение жанра, информации, человека, любви... Все вроде бы понимают, что это, но при попытке дать исчерпывающее и междисциплинарное определение заходят в тупик».
 
Тем не менее она дает этому понятию несколько трактовок и  определяет «новость» как: 

· краткое описание события, выходящего за рамки обычного, нормального хода жизни. «Самолет пропал с экранов мониторов»;
- то, что аудитории необходимо знать. «Правительство заменило льготы денежными выплатами»;
· новый факт, каких еще не было. «12 апреля 1961 г. Юрий Гагарин полетел в космос. Первый космонавт Земли — советский гражданин»;
· неожиданное или невероятное развитие такого сюжета бытия, который не предполагал такого развития. «Террористы захватили сто заложников, выдвинули требования, а потом внезапно и без условий отпустили всех по домам»;
· обещание другой новости. «Сегодня над побережьем бушует ураган Чарли. Через месяц придет ураган Френсис. Объявлена эвакуация жителей. Ущерб от Чарли уже составил... Ущерб от Френсис составит...»;
· новость, наконец, - это факт или событие, которое редакция конкретного СМИ считает новостью и рекомендует так считать своей целевой аудитории.
 
Один из самых известных и опытных журналистов Швеции 

 Э. Фихтелиус, который в профессии уже более сорока лет, говорит, что он так и не нашел ответа на вопрос «Что такое новость?», но он отмечает, что «отдав несколько лет профессии, ты начинаешь чувствовать «нутром», что является новостью, а что нет».

С его точки зрения, определение понятия «новость» и восприятие информации в целом, отличается в разных странах и разных культурах, но в любом случае этот процесс связан с интуицией и опытом журналиста. Он утверждает, что «новости – это эмоциональное восприятие и традиционные представления в равных пропорциях. И те, кто передает новости, и те, кто их потребляет, не раз пытались дать определение этому понятию. Но в конечном счете речь идет о тех наблюдениях, которые ведет корреспондент, физически присутствуя на месте события, и которые возможно пересказать другим людям. Событие – ключевое слово в работе репортеров. Событие – это перемена. Что-то меняется, и сам факт изменений является новостью».

Опираясь на свой практический опыт в продюсирование и режиссуре телевизионных программ, в разработке телевизионных новостных форматов, А. Б. Макушин предлагает следующее определение понятию новость – «это информация об изменении статуса ситуации во времени, которая в силу своей значимости попадает в топ определенного формата».
 
Он говорит, что для такого определения новости характерны признаки драматургического подхода к описанию ситуации, так как изменение статуса события есть конфликт, как одна из позиций классической драматургии. Данный подход может применяться в практической журналистике для разъяснения и понимания, как самого факта новости, так и для уровня ее значимости.
Для самой же журналистики новостей очень важно отразить все более или менее значимые события, а из основных требований, которые предъявляются к новостным сообщениям, по-прежнему остаются актуальность, общественная значимость, свежесть и оригинальность. Соответственно, для концепта «новость» основным следует признать значение «только что, недавно полученное сообщение».
 

Следует отметить, что новости – это главное в журналистике, так как именно ради них тысячи людей на нашей планете ежедневно смотрят телевизор и читают газеты. Журналисты едут на край света в поисках новостей или рискуют своей жизнью на войне и только ради своего зрителя или читателя. Их чутье на информацию бывает развито так сильно, что они с полуслова понимают, какое событие достойно внимания, а что пройдет незамеченным. «Новость в журналистском понимании – это информация, которой широкая публика не знала до ее публикации. Новость важна для многих людей, она сообщает о неизвестном доныне, часто необычном событии».

«Новость - это то, что отличает нынешний день от вчерашнего - эта образная дефиниция принадлежит признанному специалисту в области телевизионной информации, создателю службы новостей на НТВ, а затем руководителю ВГТРК О.Б. Добродееву».

В.Л. Цвик отмечает, что в одном старом учебнике по журналистике было написано: «Новость — это то, что считает новостью заведующий отделом новостей. Существует довольно расхожее представление о том, что новость — это образ события. И чем событие страшнее, чем сенсационнее, тем значимее сама новость».

В.Л. Цвик утверждает, что его понимание новостей принципиально иное. По его мнению, любой нормальный человек воспринимает новость как образ новой ситуации, по отношению к которой он должен занять какую-то позицию или принять какое-то решение».

Г.В. Лазутина и С.С. Распопова приходят к выводу, что человеку не всегда понятно на уровне интуиции, что «новость есть особый феномен действительности. У него объективная природа, вполне определенный онтологический смысл: то, что возникло, произо​шло, то, чего не было, а теперь есть, — результат изменений, случившихся в жизни. Такой результат может иметь форму события (происшествие, действие, мероприятие, акция); решения (намере​ние, план, программа); подведения итогов деятельности (сводка, отчетный доклад, презентация). Знать о наиболее существенных из подобных изменений для человечества жизненно важно. Это его витальная потребность, без разрешения которой для общества невозможна уверенная ориен​тация в действительности».

Таким образом, «новость — не жанр журналистского произве​дения, а новый фрагмент реальности, меняющий привычный ход вещей и потому требующий в той или иной степени обществен​ного внимания».

Безусловно, при отборе новостей репортеру не следует слепо полагаться на свои чувства, а нужно стремиться освещать то, что действительно важно для общества. 

Ю.М. Мучник толкует значение понятия «новость» как то, что а) люди должны знать (например, авария на крупном производстве - информирование аудитории ради ее же безопасности),  б) что людям нужно знать (например, в городе избран новый мэр), в) то, что они хотят и им было бы интересно узнать (погода, цены, светские новости, развлечения).

Л.А. Васильева, рассматривая некоторые проблемы новостной журналистики, такие как принципы отбора новостей, подача новостей, источники получения новостей, дает очень четкое и в тоже время простое определение понятию «новость» – «это недавно полученное известие».

Она утверждает, что «Формула Квинтилиана: [кто сделал? + что сделал? + где? + какими средствами? + зачем? + как? + когда?] – необходима для новостей вчера, сегодня и всегда. Римский ритор Квинтилиан и не подозревал, какой великий вклад он внес в теорию новостной журналистики. Но созданное по его формуле, содержащее ответы на все вопросы, событие само по себе еще не может называться новостью. Такому событию не хватает «головы» – событийного, информационного, оперативного повода».

Получается, чтобы событие можно было назвать новостью, ему необходимо чем-то отличаться от тысячи ему подобных других событий, обладать изюминкой, которая привлечет сотрудников СМИ, а затем уже и зрителя. 
Многие российские исследователи утверждают, что в основе новости лежит факт, где в результате его отражения в новостном сообщении должна быть высвечена его социальная значимость, так как в соответствии с функциями журналистики, главной функцией новости является снятие неопределенности, незнания.
По мнению Л.Е. Кройчика, в общем виде «новость» может быть определена как «сообщение, содержащее информацию, ранее неизвестную аудитории, в основе которой лежит факт».

С.Г. Корконосенко тоже определяет новость как сообщение, содержащее информацию, ранее неизвестную аудитории и сущность новости образует факт – нечто, имевшее место во времени и пространстве. «Факт инвариантен, а изложение, интерпретация его вариативны. Разговоры о масштабности, общезначимости, ударности факта бессмысленны: восприятие его зависит от характера подачи сообщения и от уровня аудитории, от ее интересов (социальных, этических, возрастных, профессиональных). Поэтому принципиальная задача любого СМИ заключается в том, чтобы дать максимально представительный поток информации, удовлетворяющий запросы аудитории. Из этого потока читатель, слушатель, зритель выберет для себя то, что его интересует в данный момент».

М.И. Шостак отмечает, для того чтобы придать факту новостную природу, необходимо, чтобы в сообщении были подчеркнуты своевременность (оперативность) происшествия, значимость факта для всех, конфликтность происшествия или его особая яркость (причудливость события), эффект «эмоционального толчка»,  связь происшествия с «известным именем» или влиятельным человеком и «человеческий интерес», то есть какие-то обстоятельства события, к которым, изначально, каждый лично неравнодушен («жизнь», «смерть», «любовь», «дети», «исцеления» и т.д.).
Нельзя не заметать, что при кажущейся многоаспектности и обширности попыток дать определение понятию «новость», существенным образом отличаются подходы к трактовке понятия в современной российской и западной теории журналистики. В западных работах многие исследователи  утверждают о равнозначности понятий «новость» и «сенсация». По мнению исследователя зарубежного опыта массовых коммуникаций Г.П. Бакулева, «основы концептуального знания о природе новости и сенсации заложил У. Липпман (США), который утверждал, что «новости - являются сообщением об обозначившемся событии, о чем-то заметном и достойном внимания, в форме стандартного информационного сообщения».

У. Липпман уделял внимание процессу сбора новостей, «под которым он подразумевал поиски объективного четкого сигнала, означающего событие, следовательно, новости — это не зеркало общества, а информация о каком-нибудь его аспекте, который выдвинулся на передний план».

Р. Парк, сооотечественник У. Липпмана, тоже предпринял попытку охарактеризовать «новость». Он утверждал, что «со​бытия, ставшие новостями, как в прошлом, так и в настоя​щем, являются, по существу, ожидаемыми. В целом публи​ка готова к несчастным случаям, происшествиям. Новостями становится то, чего люди боятся, на что надеются».

Проблемой определения природы новости вслед за указанными выше учеными занималась Х.М. Хьюз (ученица Р. Парка), «которая особенное внимание уделяла присутствию в новости «общечеловеческого интереса», который требует, чтобы, во-первых, новость всегда была связана с «героем», во-вторых, представлять «героя» следует под определенным углом. В отличие от своего учителя Х.М. Хьюз акцентирует внимание на требовании «объективности», когда речь идет о содержании новости, однако разделяет его мнение в том, что необходимо делать «определенные акценты» при подаче информации для привлечения внимания аудитории. Акценты эти, по мнению Х.М. Хьюз, расставляются с помощью деталей. Причем, чем более неожиданная деталь новости выбрана, тем более интересным получается сюжет».

Современная точка зрения на трактовку понятия «новость» дается Р. Харрисом, а объектом его изучения становятся исследования, посвященные телевидению американскими учеными Джемисоном и Кэмпбэллом. 

«Новость», согласно Джемисону и Кэмпбэллу, «это любое сообщение о событии, которое произошло или стало достоянием гласности за предшествующие 24 часа и может иметь важные последствия. Иногда событие может потерять оперативность, но в этом случае оно должно раскрывать ранее неизвестные факты или связь с другими событиями».
 
По мнению Джемисона и Кэмпбэлла, наличие главного героя, драматизм, борьба интересов, активное действие, которое приковывает внимание зрителя, новизна и степень отклонения от общепринятых норм – это основные признаки новостей, а среди второстепенных – правдоподобность и лаконичность (чтобы о нем можно было рассказать вкратце). 
Американские исследователи Э. Деннис и Дж. Мэрилл определяют новость как: «сообщение, в котором представлен современный взгляд на действительность в отношении конкретного вопроса, события или процесса.  В новости прослеживаются важные для индивида или общества изменения, которые подаются в контексте общепринятого или типичного. Новость оформляется с учетом консенсуса относительно того, что интересует аудиторию, а также внутренних и внешних ограничений, с которыми приходится сталкиваться соответствующей редакции. Она – результат ежедневно возобновляемой игры по достижению коллективного договора внутри редакций, сортирующих происходящие за конкретный промежуток времени события с тем, чтобы создать скоропортящийся продукт. Новость – это несовершенный результат принятия скороспелых решений в ситуации давления извне и изнутри».

По мнению американского телеведущего Д. Бринкли: «Новости - это необычное, неожиданное. Гладкое течение событий — не новости. Если самолет вылетает вовремя, мы не можем назвать это новостями. Если он разбивается, к сожалению, можем».

 Самое известное определение новости приписывается Дж. Богарту и Ч. Дана: «Когда собака кусает человека, это не новость, потому что такое случается часто. Но когда человек кусает собаку – это новость».

Из вышесказанного становится очевидным, что такие понятия как «новость» и «сенсация» бывают взаимосвязаны. Российский исследователь А.А. Тертычный так же говорит, что «некоторые новости - имеют сенсационную природу. Всякая сенсация - новость, но не всякая новость – сенсация». Он утверждает, что сенсации (как и новости в целом) всегда имеют феноменальный (событийный) характер. Если ничего не происходит, то не может быть и сенсаций».

Получается, чтобы необычное, неожиданное событие стало новостью, необходимо, чтобы оно произвело сильное, ошеломляющее впечатление, то есть было сенсацией, тогда это самое событие получит широкую огласку в СМИ и изменит картину мира, то есть будет считаться новостью.
Говоря о современном мире и обществе, которое в нем царит, ранее упомянутый нами журналист Э. Фихтелиус сопоставляет новости с товаром, говорит, что им назначается цена и они уже давно стали предметом торговли на рынке, а это несет угрозу развитию и независимости журналистики. «Они производятся и продаются крупными издательскими домами с богатыми владельцами, которые нередко преследуют свои интересы в политической или экономической сферах».

Французский социолог, философ и политический публицист П. Бурдьё так же сравнивает новости с товаром, но уже со скоропортящемся. «В соответствии со специфической логикой поля, ориентирующегося на производство такого скоропортящегося товара как новости, конкурентная борьба за потребителей приобретает форму конкурентной борьбы за приоритет, то есть за самые новые новости, то есть за сенсацию — и это, естественно. Давление рынка оказывается исключительно через посредничество эффекта поля: в действительности большая часть этого сенсационного материала, считающегося козырем в борьбе за аудиторию, обречена на то, чтобы пройти мимо внимания зрителей или читателей, и будет замечена только конкурентами (другими журналистами)».
 
Специалист в области анализа прессы Б. Рошко утверждает, что «всякая новость имеет природу. Это специальный продукт, отражающий попытку осознать, что происходит в обществе, и это – организационный продукт, отражающий то, как СМИ решили с ним поступить».

«Новость – это товар, который должен выиграть в конкурентной борьбе. Этим во многом объясняется ориентация производителей теленовостей на сенсационность и эпатаж».

Важным для исследования является то, что В.Л. Цвик приходит к такому же мнению, как и ранее указанные нами исследователи. Он говорит, что «новости – это товар, а товары по законам рынка надо продавать. Этим и заняты каналы. Чтобы товар продать, ему (товару) надо обеспечить достаточную по количеству и достойную по качеству рекламу. Разумеется, сам товар должен иметь определенное качество. Он должен быть красиво упакован и грамотно преподнесен. Многопрограммность – это рынок, конкуренция между каналами – это рыночная конкуренция, а новости – это продукт, это бренд».

Получается, что в современных рыночных условиях новости, которые делают историю в самом широком толковании этого понятия, стали объектом коммерциализации и ходовым товаром. 
1.2. Из истории итоговых информационно-аналитических телепрограмм
Для более полной характеристики исследуемой темы необходимо изучить основные этапы развития информационно-аналитических программ на отечественном телевидении, так как некоторые отечественные программы стали прообразом объекта нашего исследования. 
Вторая половина двадцатого века – это период развития советского телевидения, это иное видение и понимание телевидения в целом. Происходит формирование его функций и жанров, закладываются основные тенденции развития телевещания. Взгляд вещателей переносится от технической оснащенности на смысл транслируемой информации. Именно тогда, по словам профессора Р.А. Борецкого, «берет начало процесс создания периодических программ: ежемесячных, еженедельных. Так появилась идея программирования, которая стала одной из ключевых в процессе функционирования ТВ».

В начале 60-х годов в Советском Союзе расширилась зона охвата телевидения, увеличился объем вещаний, телевидение стало цветным и произошли значительные качественные изменения телепрограмм. Все это способствовало появлению первой информационно-аналитической программы. Именно в этот период развития советского телевидения появилась первая еженедельная информационная программа «Эстафета новостей» (3 декабря 1961 года), которая выходила в эфир почти в течение десяти лет.  Программа позиционировала себя как еженедельное обозрение текущих событий, а ведущими были Ю. Фокин и Г. Кузнецов. Данная информационная программа стала прообразом современного аналитического еженедельника. Личность ведущего, личность журналиста ставили работники «Эстафеты новостей» на первый план. Уже к середине 60-х годов популярность телепередачи пошла на спад, так как «Эстафета новостей» не ставила перед собой цель дать анализ общественно жизни общества, когда по сути своей должна была стремиться к аналитике и более глубокому изучению процессов, происходящих в действительности. 
Процесс постепенного снижения интереса к «Эстафете новостей» ускорило появление информационной программы «Время» (1 января 1968 года). «Огромную популярность завоевала эта информационная программа, которая оперативно сообщала о главных событиях дня в нашей стране и за ее пределами, но уже в 1970 году она была закрыта».

В 70-е годы не только происходящие события, но и те ключевые задачи, которые перед советским народом ставило руководство Коммунистической партии определяли тематику и проблематику общественно-политического вещания. Свидетельство этому – статья-обращение, напечатанная в газете «Правда» в январе 1974-го года: «Направляя работу печати, телевидения, радио, партийные комитеты призваны нацеливать их на главные, узловые проблемы пятилетки, лучше использовать средства массовой информации и пропаганды для распространения нового, передового, борьбы с недостатками, для решения актуальных вопросов организации соревнования... Выступать боевым организатором всенародного соревнования, ярко отображать каждый день ударной вахты миллионов – боевая задача нашей печати, телевидения и радио».

Что касается информационно-аналитического вещания, то оно находилось в застое, а пятнадцатилетний период (1970-1985 гг.) вошел в историю развития отечественного телевидения как этап стагнации. В этот период в эфире ЦТ выходит воскресная информационно-аналитическая передача «Международная панорама», которая рассказывала о важнейших политических событиях, произошедших в мире за семь дней. «Международная панорама» носила идеологический характер и была политизирована. Программа напоминала беседу и была похожа на доверительный разговор ведущего со зрителем, так как выходила в записи и представляла собой подборку кадров и комментарий ведущего. 

Важнейшее место в «Международной панораме» занимают темы обеспечения мира и международной безопасности, претворения в жизнь принципов, закрепленных в Заключительном акте Общеевропейского совещания в Хельсинки. «Материалы об «американском образе жизни», о теневых сторонах «общества потребления» и основной сути демократического государства вызывают многочисленные отклики зрителей. Серия репортажей о расизме и безработице в США (автор Л. Липовецкий), о пытках политзаключенных и преследовании инакомыслящих в Великобритании (автор Б. Калягин), о потогонной системе труда в Японии (автор В. Цветов), - подтверждение вышесказанному. Новости культурной жизни зарубежных стран завершали передачу».
 
В середине 80-х годов произошли перемены в работе СМИ. Программы начинают вести не просто дикторы, а журналисты, которые строили диалог со зрителем и импровизировали. Ночные выпуски «Телевизионной службы новостей» стаи выходить в эфир как альтернатива информационной программе «Время», которые отличались смелостью поиска информации и ее показа. 
Позднее в Ленинграде возникли знаменитые «600 секунд». Оттуда как раз вышли А. Невзоров и С. Сорокина. На фоне датчика секунд, бегущих от 600 до 0, ведущие говорили о самых актуальных проблемах нашего общества.
Затем во второй половине 1980-х появляется информационно-аналитическая программа «Прожектор перестройки», где поднимались проблемы в сфере экономики и   политики, критиковалось партийное руководство. Во времена М.С. Горбачева данная телепрограмма стала следствием периода гласности в СССР. «Вся страна, затаив дыхание, видела как критикуют и камня на камне не оставляют от фамилии, которую в критическом контексте вчера просто произнести было невозможно», - вспоминает Э. Сагалаев.

В 1987 году появляется программа «Взгляд», которую можно было считать инновацией того времени. Задумка программы принадлежит А. Малкину (его наравне с К. Прошутинской считают основателем молодых «взглядовцев»). Молодых ведущих показывали на экране сидящими в интерьерах холостяцкой квартиры. Они рассказывали зрителям о современной музыке и издержках постсоветского общества, не боялись находить  болевые точки и сенсации. Несомненно телепрограмма «Взгляд» внесла огромный вклад в развитие телевещания, заложила основу многих сегодняшних телепроектов, показала, что можно говорить на темы, которые были под запретом до этого. 
Позже в январе 1989 года выходит воскресная еженедельная информационная программа «Семь дней». Первые выпуски программы вел Э. Сагалаев, которого считали вторым человеком в «Останкино». Затем к нему присоединился ведущий А. Тихомиров. Ведущие высказывали  свою точку зрения по поводу недельных событий. С 12 ноября 1989 года по 4 марта 1990 вышло около шестнадцати выпусков  программы «Семь дней». На заседании Политбюро было принято прекратить выпуск передачи, а точнее это было сделано под предлогом восстановить по воскресным дням программу «Время». В марте 1990 г. «Семь дней» были закрыты. Причиной послужило то, что ведущие стали выражать свое мнение, а руководство страны стало осознавать опасность эфира без цензуры.

В советский период с появлением таких новых телепрограмм, как «Международная панорама», «Семь дней», «Прожектор перестройки» и «Взгляд», «стало возможным представлять реальность во всех ее ракурсах, интересно и объективно, не просто перечисляя факты, а логично связывая их в контексте жанров телевизионной аналитики».

«События на телевизионной арене 20-го столетия привели к тому, что к началу 90-х годов значимость аналитики возросла. Дикторский способ подачи новостей постепенно трансформировался в способность ведущего комментировать происходящие события, а не просто озвучивать факты».

В 1991 году начинается процесс разрушения советского информационного пространства и усиливается блок информационных программ, создаются первые серьезные информационно-аналитические программы, где ведущие могли выражать собственную точку зрения на происходящее в действительности.
В мае 1991 года выходит новостная программа «Вести», с которой начинается история телекомпании ВГТРК. Программа становится популярной среди либерально настроенной части населения. 

Уже в январе 1992 года появляется программа «Итоги», которую вел перешедший из РТР журналист «Вестей» Е. Киселев. «1992 год был счастливым не только для этой программы, но и для всего отечественного ТВ. Эйфория победы демократии, радужные надежды на ближайшее будущее, живая творческая конкуренция между двумя главными каналами — все это способствовало удаче».

«19 сентября 1993 года Е. Киселев попрощался со зрителями первого канала после 90 выпусков, и уже 10 октября дебютировал под маркой независимого НТВ (вначале, правда, на Санкт-Петербургском канале)».

После закрытия программы «Итоги» были вынуждены создать еженедельную программу «Новости», выходящая по воскресеньям так же, как и в любой день недели. Программа выходила в 22 часа, обрела увеличенный хронометраж, а ведущим стал С. Алексеев, который смог покорить телезрителей выразительной и богатой речью, лишенной привычных в СМИ идеологем и литературных штампов.  С 17 октября 1993 года программа получила название «Воскресенье», сразу же после выхода в эфир второго выпуска «Итогов» на НТВ. К сожалению, после ухода из программы С. Алексеева никто из ведущих не смог приблизиться к творческому уровню создателя и рейтинг резко пошел вниз. Ничто уже не смогло ее спасти. 
В апреле 1996 года на ОРТ (первый канал сменил марку «Останкино» на эту) выходит другая информационно-аналитическая программа «19.59». Название программы означало время выхода в эфир. «В отличие от «Воскресенья», которое следовало за «Итогами», на сей раз решено было опередить основного конкурента. Правда, эта мудрая стратегическая находка не учитывала опасности, пришедшей совсем с другой стороны (ровно через неделю, 21 апреля вышла в свет аналитическая программа Российского ТВ «Зеркало»)», - вспоминает профессор А. Вартанов.
 
 «19.59» смогла продержаться в эфире пару месяцев, и 12 октября 1996 года состоялась премьера аналитической программы С. Доренко. «Программе решили не придумывать нового имени, она, как и те, что идут в остальные шесть дней недели, называется «Время». Правда, выходит не по воскресеньям, как три остальные аналитические передачи ТВ того времени — «Обозреватель», «Зеркало» и «Итоги», — а по субботам. И по хронометражу уступает последним двум, составляя 40 - 45 минут, не больше».
 В качестве телеаналитика С. Доренко запомнился зрителю как ведущий с резкими и манерными суждениями о самых сложных политических проблемах, с неуемной жаждой сенсаций. 
В 2000-х годах появляются такие информационно-аналитические программы, как «Намедни», «Вести недели», «Неделя», «Сегодня. Итоговая программа», «Мир за неделю», «Личный вклад», «Воскресное Время». 
«В рассматриваемый период в информационно-аналитическом вещании наблюдается тенденция на аполитичность, происходит персонификация программ – важным фактором становится роль ведущего как выразителя точки зрения телеканала, журналиста высокой квалификации, образ и манера подачи, анализ фактов которого, влияет на выбор зрителей той или иной информационно-аналитической программы».

Воскресная информационно-аналитическая авторская программа «Намедни» выходит 9 сентября 2001 года на телеканале НТВ. ««Намедни» строилась по законам западной модели информационного вещания. Такие элементы, как «инфотейнмент», аполитичность и независимость стали отличительными чертами данного проекта», - об этом пишет Е.В. Гострова.

Информационно-аналитическая программа «Вести недели» впервые вышла 16 сентября 2001 года. Программа начиналась в 20:00 и шла в течение часа. Основными темами и проблемами, которые охватывала программа, были главные экономические, политические и культурные события. В отличие от «Намедни», программа «Вести недели» выходит и в настоящее время.
В 2003 году на телеканале РЕН ТВ вышла в эфир итоговая информационно-аналитическая программа «Неделя» с Марианной Максимовской. Программа практически сразу же становится популярной и отличается иной подачей новостей, а острые политические темы здесь обсуждаются открыто. Программа рассказывала о важнейших событиях в России и в мире, показывала эксклюзивные интервью, а зритель мог услышать разносторонние комментарии и мнения по поводу происходящих событий. Марианна Максимовская находила нестандартные подходы к подаче информации, вскрывающие болезни общества и страны. Она считала, что только через судьбы простых граждан можно узнать о сложной жизни большой страны. Подача новостей отличалась литературным, более разговорным и человечным языком. Специализацию новостей можно было бы назвать «о сложных вещах говорить просто». «Неделя» была удостоена премии «ТЭФИ» в 2008, 2009 и 2010 годах как лучшая информационно-аналитическая программа, а Марианна Максимовская получила «ТЭФИ» в 2010 году как лучшая ведущая информационно-аналитической программы. Программу закрыли 1 августа 2014 года, а вместо нее на канале РЕН ТВ начала выходить другая итоговая информационно-аналитическая программа «Добров в эфире». 
Привлекает внимание в аспекте проблематики нашего исследования выход в эфир итоговой информационно-аналитической программы «Воскресное Время». Наравне с итоговой программой «Неделя», программа «Воскресное Время» начала выходить по воскресеньям с 2003 года. До этого времени на Первом канале вообще не было итоговых информационно-аналитических программ на протяжении трех лет, а по воскресеньям в 22:30 выходило в эфир аналитическое ток-шоу «Времена». В июле 2003 года выпуск программы «Время» стал вести ведущий П. Марченко, реже А. Батурин. С 28 августа 2005 года программа увеличила хронометраж с 45 до 50 минут, а вести программу начал П. Толстой.  Иногда в эфире показывали интервью с известными общественными и политическими деятелями в рабочей обстановке, записанные самим ведущим П. Толстым. С 9 сентября 2012 года итоговый выпуск стала вести Ирада Зейналова, обсуждая самые яркие события уходящей недели. 
В 2002, 2006 и 2007 годах программе «Время» присуждалась премия «ТЭФИ» в номинации «Лучшая информационная программа». 
Таким образом, итоговые информационно-аналитические программы («Вести недели», «Воскресное Время», «Сегодня. Итоговая программа», «Добров в эфире», «Главное», «В центре событий» и др.) становятся средством формирования общественного мнения, а ведущие стараются сохранить имидж объективного обозревателя. Современные итоговые еженедельные программы отличает друг от друга форма подачи новостей, а выходят они в эфир примерно в одно и то же время, что позволяет телезрителю, просматривая сразу несколько телепередач, переключаясь с канала на канал, формировать свое собственное мнение о произошедших событиях недели. 
1.3. Определение понятия и специфики «итоговой информационно-аналитической программы»
Итоговые информационно-аналитические программы интересны не только с точки зрения истории, но и творческим подходом журналистов к освещению  произошедших событий. Одним из отличительных признаков данных телепрограмм является наличие авторского «Я», журналистской оценки и глубокого анализа происходящей ситуации. 
Для того чтобы определить специфику итоговой информационно-аналитической программы и понять, что именно обозревают авторы этих телепрограмма, обратимся к определению таких понятий, как «телепрограмма», «информационная программа», «информационно-аналитическая программа» и посмотрим, чем отличаются друг от друга два последних термина. 

Определение термина «телепрограмма» установлено статьей 2 Закона РФ «О СМИ», согласно которому это «совокупность периодических аудио-, аудиовизуальных сообщений и материалов (передач), имеющая постоянное наименование (название) и выходящее в свет (в эфир) не реже одного раза в год».

«Информационная программа» – «это продукт, обладающий определенным набором свойств (регулярное сообщение о текущих событиях, состоящее из 8-14, иногда до 20 эпизодов (сюжетов). Набор новостей универсален – от политики до погоды, включая все имеющее прикладное, ориентирующее значение для любого слушателя – зрителя. Они (новости) удовлетворяют важнейшую потребность современного человека – быть в курсе происходящих событий в стране и мире».

Информационная программа включает в себя ряд целей и задач, но наиболее главными являются такие, как своевременно и объективно освещать главные события в политической, экономической, социальной, духовной сферах жизни населения, информировать население о самых важных решениях, принятых органами власти, общественными организациями, политическими партиями, народными движениями и т.д., отражать жизнь различных слоёв общества.
 
Продолжительность информационной программы зависит от масштабов телеканала и наличия эфирного времени. Как правило хронометраж программы составляет от 10 до 30 минут. Каждый выпуск программы содержит в себе такие основные темы как политика, экономика, социальная сфера, здравоохранение, образование, культура, ситуация на дорогах, криминальная хроника, спорт и погода. 
В видеоряд программы входят такие информационные жанры как - устная информация (это новость, оперативное сообщение информационного агентства, «подводка» к сюжету, которые излагаются ведущим информационной программы), видеосюжет, видеоотчет (это лаконичный репортаж об официальном событии, например, очередное заседание правительства РФ, в котором закадровый текст, как правило, озвучивается ведущим программы), репортаж, интервью, комментарий, обзор, прямое включение. Безусловно, главным жанром информационной программы является событийный репортаж (вид репортажа). Это – сюжет о событии, явлении, происшествии со словом «сегодня» или «вчера», который требует точных ответов на вопросы -  что? где? когда? с кем? почему происходит? каковы последствия происходящего?
Обратимся к определению понятия «информационно-аналитическая программа». 
«Информационно-аналитическая программа», согласно определению Е.В. Гостровой, это «тип телепрограммы, в которой за определенный промежуток времени (неделя) представлена обобщенная, систематизированная информация и анализ произошедших событий, которые представляют общественно значимый интерес для зрительской аудитории».

Л.П. Шестеркина утверждает, что «информационно-аналитическая программа» – «это такой тип программы, в которой излагаются не только факты, но и их трактовка (комментарий, анализ). В таких программах отображаются самые важные политические, экономические и другие события».
 
Для того чтобы получить более полную характеристику, рассматриваемого вопроса, относительно трактовки понятия «итоговая информационно-аналитическая программа», было взято интервью у шеф-редакторов телепрограмм «Воскресное Время» - Первый канал и «Добров в эфире» - РЕН ТВ. 

«Информационно-аналитическая программа», согласно определению О.А. Букиной (шеф-редактора программы «Добров в эфире»), это «анализ событий недели и авторское видение этих событий. Возможно и некоторое визионерство, потому что автор предвидит какие-то события следующей недели».

Далее в интервью О. А. Букина поясняет выше упомянутое определение. Она утверждает, что «новости итоговой информационно-аналитической программы очень сильно отличаются от новостей ежедневной программы, если в ежедневном выпуске новости все-таки выходят в репортажном формате, то в итоговом информационно-аналитическом выпуске они выходят более глобальные, значимые, более аналитические, то есть подразумевается некоторый анализ, с точки зрения общества, политики, текущей ситуации, в зависимости того, что произошло. Если новости ежедневной программы – это сиюминутное большое, то новости итоговой программы – это совсем другой формат, более общий и глобальный».

Говоря об итоговой информационно-аналитической программе «Добров в эфире», шеф-редактор О.А. Букина рассказывает в интервью, что это такой тип телепрограммы, «в которой ведущим и в тоже время автором является журналист Андрей Добров. Он от начала до конца пишет свои тексты сам. Это его видение, его мысли и рассуждения, его авторская программа от слова «здравствуйте, или добрый вечер, это Добров в эфире» до слов «увидимся через неделю». Стилистически, конечно, здесь следует отметить, что это его особенность, как автора. Он придумывает какие-то ходы или свои словечки, как ему себя вести в кадре, но все следует гармонично и взаимосвязано. Новости он преподносит объективно. Здесь нет оценки, ничего нет положительного и отрицательного. Есть событие, которое произошло, то есть это факт, но в каком ключе его рассматривать, всегда есть и положительные, и отрицательные стороны. У него есть, конечно, право как у автора на свое какое-то оценочное суждение, если это какой-то случай, авария или какая-то катастрофа, или социальная какая-то история».

«Информационно-аналитическая программа», по определению О. А. Ростовцевой (шеф-редактора программы «Воскресное Время»), это «программа, которая выдает самые важные и интересные события недели и анализирует их».

Она утверждает, что «у них даже в представление ведущей программы Ирады Зейналовы есть суть этого определения. Ирада Зейналова говорит в начале программы, что «вместе с моими коллегами, репортерами нашего канала, я расскажу Вам не только о том, что происходило на этой неделе, для нас важно, как и почему это произошло», то есть анализ».

Для итоговой информационно-аналитической программы «Воскресное Время» важно недельную новость проанализировать: собрать всю информацию, которая была вокруг этой новости за неделю, реакции на нее, комментарии специалистов, экспертов. Важно рассмотреть новость с разных точек зрения и совсем необязательно там должна быть главная составляющая сюжета. Новость может быть дана как информация для размышления (она может быть в подводке), а уже в сюжете у нас идет возможный сценарий развития этой ситуации, идут комментарии, идет анализ. Что могло бы быть при данном развитии ситуации, что могло бы быть, если мы повернем в сторону. 
О. А. Ростовцева рассказывает в интервью, что «совсем необязательно, чтобы подводка и сюжет были об одном и том же. У нас любая новость, проблема должна быть рассмотрена с разных сторон, то есть кто за, кто против, показать все точки зрения на эту проблему. Аналитики, эксперты у нас тоже разные, которые эту проблему тоже рассматривают обязательно с разных сторон. Поскольку это аналитическая программа и наши авторы тоже имеют право на комментарий этой проблемы (ситуации), то они могут выразить и свое мнение. Некий вывод из сюжета можно сделать в любом случае, чтобы там было понятно, кто виноват и, что делать, если это проблема какая-то. И если это новый тренд, то для чего это нужно и, что это может принести людям. Главное – это дать информацию людям для размышления, а мы им предоставляем всю необходимую информацию, для того чтобы они могли сделать свои выводы».

Итоговые информационно-аналитически программы не передают новостей, а делают их обзор за неделю, то есть событий, а точнее того, что авторы этих программ воспринимают как события. Преобладающим типом информации в современных итоговых информационно-аналитических программах является актуальное событие и анализ ситуации. Мы исходим из сложившегося теоретического положения о том, что «представленное актуальное событие - это точно фиксированный в пространстве и времени шаг в общественном процессе».

 Под ситуацией мы понимаем «определенное, повторяющееся на протяжении достаточно длинного отрезка времени состояние отношений, сложившихся между членами какого-либо коллектива, между коллективами, между социальными группами, слоями, между странами и т.п.».

Современная телевизионная картина мира в итоговых информационно-аналитических программах за неделю в большей степени опирается на анализ какой-либо ситуации, сложившейся в обществе в целом, или на произошедшее актуальное событие.
Итоговые информационно-аналитические программы наиболее часто используют для раскрытия темы форму организации материала - сюжет, который в выпусках можно разделить на два типа: событийный и аналитический (исследовательский). Сюжет включает в себя практически все многообразие телевизионных жанров: интервью, комментарий, репортаж, отчет, фрагменты пресс-конференции. «Для каждого жанра характерна своя степень, глубина обобщенности материала, что связано с использованием аналитических методов в его интерпретации, а также использованием тех или иных изобразительно-выразительных средств и приемов. Стандартные выразительные средства, которые активно используются в аналитике, - это архивные кадры, кадры из х/ф, кадры с записью зарубежных телеканалов, рисованные графики и элементы компьютерной графики, музыкальные фрагменты. Все это позволяет не только привлечь внимание телезрителя и разнообразить материал, но и проанализировать его».

1.4.Типологические параметры телеканалов
При исследовании вещания любого телевизионного канала очень важно уметь профессионально и грамотно ориентироваться в его тенденциях развития. Несомненная важность состоит и в умении определять типологические признаки вещателя.

Нельзя не заметить, что особое научно-теоретическое значение для дальнейшего анализа объекта исследования в практической части имеют положения о типологии телевизионных каналов, так как исследуемые телеканалы (Первый канал и РЕН ТВ), отличаются по многим типологическим параметрам. 
Понятие «типология» широко используется в самых различных областях знаний, а ввел этот термин в оборот в 1816 году французский ученый А. Бленвиль. 
Согласно С.Г. Корконосенко, термин «типология» - «это классификация предметов или явлений по общности каких-либо признаков».

Применительно к сфере изучения СМИ типология рассматривается как область теории журналистики. Исследователь А.И. Акопов предлагает следующее определение термину: «типология периодических изданий – это область теории журналистики, включающая историко-теоретическое системное описание изданий по типоформирующим признакам, составление различных, зависящих от конкретных задач исследования, классификаций изданий; выяснение взаимоотношений, связей между подвергнутыми классификации изданиями в пределах данной системы».

Типологический подход к изучению СМИ, предложенный А.И. Акоповым, позволял системно и грамотно анализировать печатные издания: газеты, журналы, бюллетени.  Его методы оказались практичными,      были доработаны другими исследователями журналистики и стали пригодными для изучения и  аудиовизуальных СМИ.
Так каковы же они – типологические параметры телеканалов?
Мы изучили ряд источников, посвящённых типологии и системе СМИ, где приводится достаточно большое количество классификаций аудиовизуальных и печатных СМИ по типологическим параметрам. Стоит отметить, что множество типологических черт, которые даются для исследования печатных изданий, такие как периодичность, тираж и др., не могут быть задействованы в анализе телевизионных каналов. 
Наиболее универсальной можно считать типологию М.В. Шкондина и Л.Л. Реснянской. Она подходит для сравнительного изучения существенных признаков СМИ (как для аудиовизуальных, так и для печатных) и затрагивает следующие признаки:
Технологические признаки:

· используемые коммуникационные технологии (печать, радио, телевидение, интернет-СМИ);
· формат изданий и программ;
· тираж, объем издания (в случае печатного СМИ);
· продолжительность вещания;

· периодичность выхода;
· время выхода.
Экономические признаки:

· форма собственности (государственная, коммерческая, смешанная, собственность общественных организаций, иностранный капитал);
· характер инвестиций, преобладающих в редакционном бюджете (инвестиционные бюджеты - за счет государства, спонсоров и др., рекламные бюджеты - за счет поступлений от рекламы, коммерческие бюджеты - розничная продажа информационных продуктов, подписка);
· по результатам доходной деятельности (доходные или убыточные СМИ).
Аудиторные признаки (по характеру различных аудиторных групп).
Характер, тип информации.

Целевое назначение СМИ (по характеру осуществляемых функций).

Организационные признаки: по характеру учредителей, издателей, владельцев СМИ, эти цели реализующих, использующих различные организационные модели: организационно-правовые (ОАО, ЗАО, АОЗТ, ТОО и др.); организационно-политические (СМИ, учредителем или издателем которых являются государственные органы, а также партийные, профсоюзные и другие организации гражданского общества); организационно-экономические (отраслевые, ведомственные, корпоративные СМИ); СМИ различных научных, образовательных организаций; СМИ творческих союзов (театральных и других обществ) и др.

Рассмотрим типологию Я.Н. Засурского, где наиболее широко отражены все типоформирующие характеристики для анализа любого телевизионного канала. 
1. По способу трансляции:
а) эфирное (все вещательные организации, использующие традиционный способ распространения телесигнала от телевышки до телесистемы потребителя);

б) спутниковое (например, «Космос-ТВ» – совместное российско-американское предприятие, предлагающее российскому потребителю спутниковые телепрограммы западных компаний; в России эру непосредственного спутникового телевещания в конце 1996 г. открыли четыре телеканала «НТВ плюс»);

в) кабельное (компания «КТВ-1», кабельные сети в городах России).

2. По типу деятельности:

а) вещательные (осуществляющие телетрансляцию программ, в большинстве своем это универсальные телеорганизации, имеющие и собственное телепроизводство, и доступ к эфиру);

б) программопроизводящие (продюсерские фирмы);

в) дистрибьюторы (своеобразная инфраструктура телевещания).

3. По принципу образования:

а) из старых структур (ВИД, АТВ и т.п.);

б) новообразованные («ТВ-6 Москва», «Русская тройка видео» и др.).

4. По охвату аудитории:

а) общероссийское (РТР) – аналог Центрального телевидения (в еще большей мере это относится к следующему пункту);

б) межгосударственные (с некоторой натяжкой сюда можно отнести ОРТ);

в) региональные («Юг России»);

г) местные (от областных телестудий до кабельных сетей микрорайона).

5. По способу распространения телесигнала:

а) общенациональные (ОРТ, РТР);

б) сетевые («ТВ-6 Москва»);

в) местные.

6. По специализации программ:

а) общие (ВИД и т.п.);

б) специализированные (ВоенТВ).

7. По форме собственности:

а) государственные;

б) негосударственные, среди которых имеются все разнообразные дозволенные законом формы собственности:

-  частные (Рен-ТВ, Гимини фильм Интернешнл);

- акционерные общества: открытого типа (Центр коммерческого телевидения), закрытого типа («2 х 2 Телемаркет»); общества с ограниченной ответственностью (Агентство Парадиз); товарищества с ограниченной ответственностью (Екатеринбург Арт Home Video); корпорация (Видеофильм); киноассоциация (Dixi – создатель знаменитой программы «Куклы» на НТВ, пострадавшая сторона в истории с программой «Национальный интерес»); продюсерский центр («Московский стиль» – производство программ «Момент истины», «Маски-шоу»; «Джентльмен-шоу»); концерн («Красная площадь» – основатель, продюсер и директор Валерий Комиссаров, программы «Мужские и женские истории», «Моя семья»); независимая телестудия (ИМИ-ТВ, Уралфильм);

в) смешанные компании с участием зарубежных инвесторов (АОЗТ Российско-Британская творческая ассоциация «Ист-Вест»).

Данная структура типологических параметров телеканалов является наиболее специализированной на сегодняшний день из представленных в научных публикациях по вопросам типологии и системы СМИ России и полностью или частично может быть применена для типологического анализа различного типа каналов. Однако ни одна из научных типологий в целом не является универсальной и окончательной, поэтому любая из классификаций по типологическим признакам может быть дополнена еще некоторыми параметрами.
Объект нашего исследования (информационно-аналитические программы) представляют собой тип телепрограмм, в типологический анализ которых можно отнести такие параметры, как способ трансляции, тип деятельности, охват аудитории, способ распространения телесигнала, специализация программ, форма собственности, цель и задачи, периодичность, зрительская аудитория.
Состояние и функционирование информационно-аналитических программ, взятых за объект нашего исследования, обусловлено формой собственности канала, на котором они выходят. Объект исследования имеет свои особенности: тематические предпочтения, специфические приемы привлечения и удержания внимания аудитории.

Краткие выводы
Новость является основой любого выпуска информационно-аналитической программы. Не смотря на то, что сегодня насчитывается огромное количество информационных, итоговых информационно-аналитических программ, никто из исследователей не может дать точную трактовку понятию «новость». Наиболее оптимальным является определение понятия «новость», как «факт или событие, которое редакция конкретного СМИ считает новостью и рекомендует так считать своей целевой аудитории».

Вторую половину двадцатого века стоит отметить как период создания и развития еженедельных информационно-аналитических программ, а их историю можно разделить условно на пять периодов.
Возникновение итоговых информационно-аналитических программ относится к началу 60-х годов, потому что первые еженедельные новостные программы «Эстафета новостей», «Время», «Новости недели» стали прообразами современных информационно-аналитических программ. 
В 70-х годах развивается только учебное телевидение, культурно-просветительские и научно-популярные программы, а информационно-аналитическое вещание находится в застое. Выходом в эфир может похвастаться только воскресная информационно-аналитическая программа «Международная панорама». 
Программы «Прожектор перестройки», «Взгляд», «Семь дней» считаются явлением конца 80-х годов и следствием периода гласности. 
В 90-х годах значимость в информационно-аналитических программах возросла, а дикторский способ в подачи новостей постепенно трансформировался в способность ведущего комментировать происходящие события. Появляются такие программы, как «Вести», «Итоги», «Новости», «Воскресенье», «19.59», «Зеркало», «Обозреватель», авторская программа С. Доренко «Время».
В 2000-х годах появляются такие информационно-аналитические программы, как «Намедни», «Вести недели», «Неделя», «Сегодня. Итоговая программа», «Мир за неделю», «Воскресное Время», а ведущие телепрограмм стараются сохранить имидж объективного обозревателя. 
Итоговые информационно-аналитически программы не передают новостей, а делают их обзор за неделю, то есть событий, а точнее того, что авторы этих программ воспринимают как события. Современная телевизионная картина мира в итоговых информационно-аналитических программах за неделю в большей степени опирается на анализ какой-либо ситуации, сложившейся в обществе в целом, или на произошедшее актуальное событие. 
Наиболее полным является определение понятия «информационно-аналитическая программа», согласно Е.В. Гостровой, это «тип телепрограммы, в которой за определенный промежуток времени (неделя) представлена обобщенная, систематизированная информация и анализ произошедших событий, которые представляют общественно значимый интерес для зрительской аудитории».

Информационно-аналитические программы представляют собой тип телепрограмм, типологический анализ которых включает в себя такие параметры, как способ трансляции, тип деятельности, охват аудитории, способ распространения телесигнала, специализация программ, форма собственности, цель и задачи, периодичность, зрительская аудитория. 
Состояние и функционирование информационно-аналитических программ, взятых за объект нашего исследования, обусловлено формой собственности канала, на котором они выходят. Объект исследования имеет свои особенности: тематические предпочтения, специфические приемы привлечения и удержания внимания аудитории.
ГЛАВА 2. СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ ВЫПУСКОВ НОВОСТЕЙ ИТОГОВЫХ ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКИХ ПРОГРАММ ЗА НЕДЕЛЮ
2.1. Краткая характеристика итоговых информационно-аналитических программ 
2.1.1. «Воскресное Время»
Программа «Воскресное Время» - еженедельная итоговая информационно-аналитическая программа «Первого канала», выходящая в эфир каждое воскресенье (кроме праздников) с начала сентября по начало июля в 21:00 c хронометражем в 1 час 30 минут. Программа производится Дирекцией информационных программ телекомпании «Первый канал». 
Первому каналу долгое время не везло с созданием итоговой информационно-аналитической программы. Только в конце 1989 года, когда могущество Политбюро ЦК КПСС уже было далеко не тем, что прежде, благодаря стараниям Э. Сагалаева вышла ежевоскресная программа «Семь дней». В марте 1990 г. «Семь дней» были закрыты. Причиной послужило то, что ведущие стали выражать свое мнение, а руководство страны стало осознавать опасность эфира без цензуры.
В январе 1992 года появилась программа «Итоги», которая выходила в эфир на Первом канале около до 19 сентября 1993 года. Вел программу Е. Киселев. После закрытия программы «Итоги» были вынуждены создать еженедельную программу «Новости», выходящая по воскресеньям так же, как и в любой день недели. Программа выходила в 22 часа, обрела увеличенный хронометраж, а ведущим стал С. Алексеев, который смог покорить телезрителей выразительной и богатой речью.  С 17 октября 1993 года программа получила название «Воскресенье». К сожалению, после ухода из программы С. Алексеева никто из ведущих не смог приблизиться к творческому уровню создателя и рейтинг резко пошел вниз. Ничто уже не смогло ее спасти. 

В апреле 1996 года на ОРТ (первый канал сменил марку «Останкино» на эту) выходит другая информационно-аналитическая программа «19.59». Название программы означало время выхода в эфир. 
12 октября 1996 года состоялась премьера аналитической программы С. Доренко. Программе решили не придумывать нового имени, она, как и те, что идут в остальные шесть дней недели, называется «Время». Выходила программа по субботам и по хронометражу составляла 40 - 45 минут. 
Программа «Воскресное Время» начала выходить по воскресеньям с 2003 года. До этого времени на Первом канале вообще не было итоговых информационно-аналитических программ на протяжении трех лет, а по воскресеньям в 22:30 выходило в эфир аналитическое ток-шоу «Времена». В июле 2003 года выпуск программы «Время» стал вести ведущий П. Марченко, реже А. Батурин. С 28 августа 2005 года  программа увеличила хронометраж с 45 до 50 минут, а вести программу начал П. Толстой. 
С 9 сентября 2012 года «Воскресное Время» ведет Ирада Зейналова. Она работает на «Первом канале» с 2003 года. До этого работала корреспондентом в информационных программах «Новости», «Время», «Другие новости». За спиной телеведущей огромное количество репортажей, которыми она запомнилась зрителю. Это и репортажи в день взрывов в московском метро в феврале 2004 года и марте 2010 года, в дни террористического акта в Беслане в сентябре 2004 года, в дни аварии в московских энергосетях 25 мая 2005 года, а также с финального матча чемпионата мира по футболу 2006 года в Германии.
 
Ирада Зейналова является лауреатом премии ТЭФИ в номинации "Лучший репортер". Она награждена медалью ордена "За заслуги перед Отечеством" II степени.
Итоговая программа «Воскресное Время» - это программа, в выпуске которой обсуждаются самые важные и интересные события уходящей недели,  а информация излагается в сжатой, четкой и понятной форме.

Позиция «Воскресного Времени» четко озвучивается в начале программы ведущей Ирадой Зейналовой: «Вместе с моими коллегами, репортерами нашего канала, я расскажу Вам не только о том, что происходило на этой неделе, для нас важно как и почему это произошло».
В программе «Воскресное Время» нет редакторов-райтеров, а ведущая Ирада Зейналова пишет подводки, шпигели абсолютно все сама. Для команды, которая создает передачу, очень важен анализ новости, которая пойдет в выпуск. Они собирают всю информацию, которая была вокруг этой новости за неделю, реакции на нее, комментарии специалистов, экспертов, то есть рассматривают новость с разных точек зрения. 

Согласно О.А. Ростовцевой (шеф-редактор программы «Воскресное Время»), в программе «новость может быть дана как информация для размышления. Совсем необязательно она должна быть озвучена в самом сюжете. Она может быть и в подводке, а уже в сюжете пойдет возможный сценарий развития этой ситуации, пойдут комментарии, анализ. Что могло бы быть при данном развитии ситуации, а что могло бы быть, если мы повернем в сторону».

Информационно-аналитическая программа «Воскресное Время» состоит из трех информационных блоков, а между блоками идет реклама.  Первый шпигель (это анонс того, что будет в программе) самый большой, который представляет все сюжеты. Во втором шпигеле уже представляются сюжеты, которые пойдут дальше. Это делается для зрителей, которые смотрят программу не с самого начала или для того чтобы зритель не ушел на рекламе. И третий шпигель - это самый последний блок, уже не столько аналитический, а сколько возможность подумать для зрителя, где рассматриваются новые тренды, что-то не политическое. Если в первом и во втором блоке программы больше политики и аналитики, то в третьем блоке – жизнь.
 
2.1.2. «Добров в эфире» 
На сегодняшний день медиахолдинг РЕН ТВ является одним из крупнейших российских национальных телевещателей, а основана была телекомпания 1 января 1991 года как независимая производящая компания.
 

Итоговая информационно-аналитическая программа «Добров в эфире» выходит в эфир по воскресеньям в 23:00 с хронометражем в 1 час с 7 сентября 2014 года. Ведущий программы известный российский журналист и политолог Андрей Добров, который рассказывает о самых обсуждаемых и самых интересных событиях недели в стране и в мире. 
Андрей Добров пришел работать на телевидение в 26 лет в проект «Скандалы недели», выходивший на телеканале «ТВ6». Андрей вел эфиры три года, но потом сменил должность и стал креативным директором PR-агентства «Артефакт». Позже он был ведущим телепередач на «3-м канале» («Главная тема», «Русский взгляд», «Главная тема. Итоги») и вел передачу «Главное» на «5-м канале».

«На телеканал РЕН ТВ Андрей Добров пришел в сентябре 2011 года. Он стал ведущим итогового выпуска программы «Новости 24». Андрею Доброву были вручены Национальная премия политической журналистики «Правый взгляд», премия Союза журналистов России в номинации «За нестандартную подачу информации» и другие награды».

О своей программе «Добров в эфире» на телеканале РЕН ТВ Андрей говорит следующее: «Мы собираемся открыть вам новое окно с новым пейзажем. Потому что мир и происходящие в нем события намного шире, чем мы привыкли видеть на экранах своих телевизоров. Больше информации. Больше подробностей. Больше правды».

Посмотрим еще на несколько высказываний ведущего Андрея Доброва о программе: «Есть такая традиция - ровно в девять вечера включать программу "Время". Я хотел бы, чтобы программу "Добров в эфире" включали каждое воскресенье в 23:00, но не по традиции, а потому что интересно». «Моя специализация – говорить о сложных вещах просто. Не потому что я считаю зрителя простаком, а потому что мы все устали от стандартного телевизионного стиля — пластмассы пополам с пафосом. По вечерам, когда выходит моя программа, надо не вещать, а разговаривать».

Вот как позиционирует себя сама телепрограмма: «Только то, что важно и интересно зрителю. Все то, что вы обсуждаете сейчас и будете обсуждать завтра. Больше подробностей, больше видео, больше экспертов, больше комментариев. Это – больше, чем просто информационная программа о событиях уходящей недели. Это итог итогов. Не только сообщают, но и анализируют, обсуждают и находят ответы на самые злободневные вопросы. «Добров в эфире» - это уникальная площадка для спикеров самого высокого уровня. Уникальная авторская позиция. Четко. Свободно. Мы не просто даем новости, мы проводим глубокую аналитическую работу и показываем вам все как есть. Позиция ведущего проекта может отличаться от вашей, но это не повод, чтобы не увидеть новую итоговую программу».

Итоговая информационно-аналитическая программа «Добров в эфире» - это «анализ событий, авторское видение этих событий, даже некоторое визионерство, потому что автор предвидит какие-то события следующей недели».

О.А. Букина (шеф-редактор программы) рассказывает в интервью, что «Андрей Добров является абсолютнейшим автором программы «Добров в эфире». Это его видение, мысли и рассуждения. Это его авторская программа. Он пишет все абсолютно сам. Стилистически, конечно, здесь следует отметить, что это его особенность, как автора. Он придумывает какие-то ходы или свои словечки, как ему себя вести в кадре, но все следует гармонично и взаимосвязано».

О.А. Букина, характеризуя программу и ее ведущего, отмечает, что «Андрей Добров – это имидж: его бородка, его интеллигентный вид, ухоженного взрослого человека, мужчины уверенного в себе. Это смесь его имиджа и ума, умения это все преподнести перед зрителем. Он выстраивает сам себе программу. Он ее так видит и преподносит, просто как автор и ведущий. Это его главное отличие от многих наших коллег. Новости он преподносит объективно. Здесь нет оценки, ничего нет положительного и отрицательного. Есть событие, которое произошло, то есть это факт, но в каком ключе его рассматривать, всегда есть и положительные, и отрицательные стороны. Я думаю, что Андрей стремится к какой-то объективной оценке».

Говоря о построение новостей итогового информационно-аналитического выпуска программы «Добров в эфире», то сначала можно выделить блок, посвященный политике или войне, потом экономика и потребительский сюжет. В середине может быть криминальный сюжет, потом культурный. Шеф-редактор программы О.А. Букина говорит, что у них нет жесткой привязки, что в первом блоке - политика, во втором -  экономика, в третьем что-то еще. «Безусловно, есть некая логика программы. Конечно, все политические события идут в начале, потому что это чаще всего самые важные события недели. Как правило, иерархию итогового выпуска мы выстраиваем по значимости событий».
 
Андрей Добров отмечает в целом, что «эфир РЕН ТВ сильно изменился за последние годы и продолжает меняться. Та же подача новостей становится консервативнее: в ней сейчас меньше сенсационности, больше фактологии, больше информационной проработки. Но при этом она остается «живой», броской и сориентирована на более молодую, чем прежде, аудиторию, на телезрителей активного, «менеджерского» возраста».

2.2. Сравнительный анализ выпусков новостей итоговых информационно-аналитических программ «Воскресное Время» и «Добров в эфире»
Для сравнительного анализа выпусков новостей итоговых информационно-аналитических программ были взяты следующие программы телеканалов Первый «Воскресное Время» (выпуск от 01.11.2015 года, длительность 2:02:26, выпуск от 28.06.2015, длительность 1:23:31) и РЕН ТВ «Добров в эфире» (выпуск от 01.11.2015 года, длительность 1:06:45, выпуск от 28.06.2015, длительность 1:06:45).
«Воскресное Время» - Первый канал
Рассмотрим итоговую информационно-аналитическую программу «Воскресное Время», выходящую на Первом канале, выпуск новостей от 01.11.2015 года. Длительность выпуска: 2:02:26 (в связи с катастрофой в небе Египта хронометраж выпуска увеличили на пол часа). Ведущая программы Ирада Зейналова.
 В начале программы ведущая объявляет, что сегодня день траура по погибшим в авиакатастрофе над Синайским полуостровом и делает акцент на том, что произошла самая крупная авиакатастрофа в истории российской авиации. Погибло 224 человека. Пассажиры и экипаж аэробуса А-321, принадлежавшего компании «Когалымавиа», возвращались из отпуска в Шарм-эль-Шейхе в Петербург. Двадцать пять детей и 199 взрослых. Что стало причиной этой кошмарной трагедии, выяснит комиссия, черные ящики уже найдены. Но уже понятно: на борту явно была нештатная ситуация.

В 6:51 по московскому времени самолету разрешили вылететь. В 7:14 он достиг высоты 9 тысяч метров. Дальше было необъяснимое. За 8 минут до катастрофы пропала связь. На 23-й минуте полета, в 7:14 аэробус исчез с радаров. Крошечная надежда, что ему удалось сесть где-то посреди Синая, конечно, теплилась, но уже через несколько часов египетские власти сообщили: не удалось.

Обломки обнаружены между Эль-Кантала и Эль-Лаксима в центральной части полуострова. Прибыли спасатели, военные, место катастрофы оцеплено. Российская комиссия по расследованию катастрофы вылетела на место немедленно. Специалисты МЧС и Минтранса работают вместе с коллегами из Египта и Франции, расшифровка черных ящиков уже началась.

Затем в программе начинают показывать сюжеты, посвященные «катастрофе в небе Египта». 

1. «Катастрофа в небе Египта». Прямое включение корреспондента в Египте на месте происшествия. Длительность: 04:00 минут.
Корреспондент рассказывает о последней информации на этот час. Она отмечает, что в Шарм-эль-Шейхе тоже день траура, но аэропорт продолжает работать в штатном режиме. Снимать в аэропорту и в радиусе нескольких километров запрещено, для этого требуется специальное разрешение властей Египта. На месте катастрофы сейчас работают более 100 спасателей МЧС вместе с египетскими коллегами. Им уже передан детальный снимок места крушения, сделанный из космоса. На снимке отчетливо видны обломки разбившегося лайнера. Как говорят специалисты, это фото должно помочь при проведении поисковых работ. Они сейчас ведутся в радиусе 16 квадратных километров от места падения. Загорелся на земле - версия. Но бесспорный факт - на части аэробус начал разваливаться еще в воздухе. Черные ящики найдены, но пока не расшифрованы. Данные с места собраны, но еще не обобщены. Выводы делать рано, но сейчас все версии рассматриваются: от попадания ракеты до отказа двигателей.

Далее ведущая Ирада Зейналова объявляет, что пришла МОЛНИЯ от информационного агентства – «120 тел погибших осмотрели в Каире и ведется работа по отправке их в Санкт-Петербург». 
Ведущая говорит, что корреспондент в следующем сюжете попыталась разобраться, что же на самом деле произошло с самолетом в воздухе, ведь   А-321 производится давно, его называют рабочей лошадкой, и производитель уверяет, что это - один из самых безопасных в эксплуатации лайнеров.

2. «Катастрофа в небе Египта». Сюжет. Продолжительность: 09:49 минут.
Корреспондент в сюжете говорит, что "Египет-2015" - это самая крупная катастрофа в истории российской авиации (погибли 224 человека).

Вылет "Когалымавиа" из Шарм-эль-Шейха в Петербург был похож на тысячи подобных рейсов, но через 15 минут пилот якобы сообщил диспетчеру о неполадках и просил разрешения сесть в аэропорту Каира. Весь вчерашний день эксперты строили на этом свои версии, но сообщение оказалось дезинформацией. Черные ящики аэробуса нашли, но на расшифровку потребуется время. 
На 23 минуте, когда самолет был на отметке свыше 9 000 метров, то по данным Флайтрадара (гражданский самописец), скорость начинает падать, а самолет резко набирает высоту. Затем он как бы клюёт носом вниз и проваливается на тысячу метров, затем снова вверх, и на отметке чуть больше десяти тысяч опять меняет высоту и начинает снижаться.

Египетские власти подтвердили, что перед вылетом жалоб от пилотов не поступало. Но даже внезапный отказ двигателя вряд ли стал бы причиной такого резкого падения. Впрочем, комиссия по расследованию, в которую входят в том числе лучшие российские специалисты, сейчас рассматривает все возможные версии: и технические неполадки, и человеческий фактор, а также возможную диверсию или внешнее воздействие. Следствие обещают провести максимально прозрачно и объективно.

Сбить самолет ракетой на высоте более пяти тысяч метров ракетой возможно лишь с помощью оружия, которого у боевиков в этом регионе просто нет.

 Согласно международному праву, расследование проводят власти той страны, где разбился самолет. Но расшифровка бортовых самописцев уже началась при помощи российских экспертов. Пока эта работа не закончена, ряд международных авиакомпаний приняли решение временно не летать в районе Синайского полуострова, на всякий случай.

3. «Катастрофа в небе Египта». Сюжет. Продолжительность: 06:10 минут.

Сюжет корреспондента о том, что пытаются сделать в Петербурге и как стараются помочь родным и близким справиться с бедой. Рассказывает о парах, которые уехали отмечать годовщину свадьбы в Египет, о родственниках погибших, о тех, для кого этот рейс стал последним. Родственникам погибших власти пообещали оказать финансовую помощь. Далее корреспондент рассказывает об обстановке в аэропорту «Пулково». 
Далее ведущая Ирада Зейналова объявляет, что для тех, кому необходима информация о пассажирах рейса 9268, работают телефонные горячие линии. Информацию и совет специалиста можно получить в центре экстренной психологической помощи МЧС. Она говорит, что поддержку оказывает и российский МИД. Они круглые сутки отвечают по московскому номеру. Имена тех, кто был на борту рейса 9268 можно посмотреть на сайте российского МЧС.

Перед тем как перейти к другим темам программы, показывается видеоряд с кратким обзором выпуска новостей о других главных темах недели.

  4. «Смена вех». Сюжет. Продолжительность: 10:30 минут.

На переговоры по Сирии съехались главы МИД 19 государств. Причем впервые пригласили Иран, на этом настаивала Россия, против этого категорически выступала Саудовская Аравия, но удалось саудитов убедить: надо когда-то начинать обсуждать со всеми, кто влияет на конфликт.

В результате девять пунктов коммюнике. Удалось не только продекларировать, что Сирия должна остаться единым и неделимым государством, но и прописать в международном документе: в Сирии должны пройти всеобщие выборы, переходное правительство должно быть сформировано с учетом всех политических сил.
Итогам встречи по Сирии в Вене эксперты дают очень разные оценки, потому что слишком сложен и многогранен сирийский конфликт. Россия и США выступили за целостную и светскую Сирию, а также за то, что террористическая группировка ИГИЛ должна быть уничтожена. США больше не выдвигают своего требования о немедленном уходе Башара Асада. Имя сирийского президента даже не упоминалось в итоговом документе. 

Обама оказался в непростой ситуации. Отказавшись от сотрудничества с Россией по Сирии, президент рискует потерять возможность влиять на то, каким будет ее будущее. Пойти же на сотрудничество - значит столкнутся с противодействием у себя дома. 
Россия всегда ведет свою внешнюю политику и борьбу с терроризмом на основе международного права. Американские политики, одержимые идеей исключительности и абсолютного лидерства, огорчены тем, что им приходится играть по чужим правилам и условиям.
Если посмотреть на вещи глобально, то Запад наблюдает как В.В. Путин настойчиво и уверено реализует свой план по Сирии, подтверждая это авиационными ударами. Американский пресс-секретарь посольства в России заявил, что 80% пораженных целей - это не объекты ИГИЛ, а объекты умеренной сирийской оппозиции. На протяжении всей операции в Сирии министерство обороны ведет открытый диалог с общественностью, предоставляя им статистику по пораженным целям террористов.
Основным достижением Российской авиационной группы является то, что группировки ИГИЛ и «Джебхат ан-Нусра» перешли от наступления к обороне. 
5. «Совокупность лжи». Сюжет. Продолжительность: 10:32 минут.

Появление самой жестокой в истории человечества террористической организации спровоцировала операция в Ираке, это признание Тони Блэра. Хотелось свергнуть Саддама, но в результате на свет появилось ИГИЛ, потому что именно с иракской войны начался хаос на всем Ближнем Востоке.

Блэр признает ошибки не впервые, сделанные при его непосредственном участии. В сюжете пытаются найти ответ на вопрос «Почему каждый раз западные политики готовы по прошествии недолгого времени признавать чудовищные ошибки и не собираются на них учиться?». Очевидно только одно, что все больше людей на Западе осознают гибельность американской политики, а реальные действия США все больше дестабилизируют ситуацию в мире. Получается, что с приходом к власти Барак Обамы, кровопролитий стало больше, а Ближний Восток – это один из самых ярких примеров.
6. «Охота на волков». Сюжет. Продолжительность: 11:17 минут.

Варвара Караулова, которая пыталась примкнуть к террористической группировке ИГИЛ, сменила имя на Александру Иванову. Она вновь попала в руки радикальных проповедников, на этот раз снова в Сети. Ее родители утверждают, что девушка не виновата, что она настолько влюбилась в своего жениха в сети, что ее не судить за это надо, а лечить. 

Даже несмотря на то, что спецслужбы в настоящее время сурово преследуют тех, кто хочет помочь террористам, за прошлый месяц задержали жителя Красноярска за попытку улететь в Сирию воевать, жителя Тюмени - задержан в Египте. В сюжете рассказывается о том, как приостановить эту машину вербовки и, что противопоставить тем, кто призывает убивать несогласных. 
Следователи считают, что общение Варвары Карауловой с молодым человек под псевдонимом Клаус, в итоге привело бы девушку в Халифат, возможно, с попутчицами. 

Эксперты говорят, что женщина в ИГИЛ - жертва, не подозревающая о роли, которая уготована ей теми, кто обещает сказку. Самое жестокое, что может быть это использовать их в качестве живых бомб или как военно-полевых жен, то есть проституток. Особо опасны те, кто недавно вернулся из зоны боевых действий на Ближнем Востоке, потому что объявивший джихад в Ираке и Леванте, может продолжить его и дома.

Варвару Караулову будут держать под стражей до 23 декабря 2015 года. Это время она проведет без интернета. 

7. «Джентельмен по особым поручениям». Интервью. Продолжительность: 06:09 минут.

Интервью корреспондента Дмитрия Сошина со знаменитым британским писателем Фредериком Форсайт. «Кулак аллаха» - это один из самых известных романов о том, как зарождался исламский терроризм, с момента свержения Саддама. Дальше Фредерик Форсайт уже писал об «Аль-Каиде» и ее окрестностях в романах «Афганец» и «Кобра». Тогда - это казалось выдумками автора. После того как Форсайт сознался, что сотрудничал с разведкой Ее Величества, его романы о развитии международного терроризма уже зазвучали как аналитика и факты.
8. «На французской стороне». Сюжет. Продолжительност: 09:43 минут.

Беженцы, дошедшие до Германии, больше не получат от правительства финансовой поддержки, а по вступившему в силу закону им будут предоставлять лишь услуги, такие как кров, медицина. О депортации тех, кому в убежище отказали, предупреждать не будут, чтоб не сбежали, а безопасными странами, в которые могут депортировать, признали Албанию и Косово.

Ла-Манш – это последний рубеж на пути к Британии. Французским журналистам стало известно о негласной воздушной операции - полиция зафрахтовала частный самолет, который пытается развезти беженцев по дальним уголкам Франции, но они упорно возвращаются, чтобы вновь штурмом попытаться прорваться в королевство.

Тех, кто уже пытались пройти под Ла-Маншем, легко вычислить. Покалеченные руки и ноги. Британия для них — луч в конце тоннеля. Ради светлого будущего они готовы рискнуть жизнью.

9. «Вкус специфический». Сюжет. Продолжительность: 07:34 минут.

Новый законопроект, внесенный в Госдуму, предлагает огромными буквами на упаковках предупреждать об использовании пальмового масла. Экономисты называют идею непроходной, медики - первым шагом к санации продуктового рынка. Производители могут встать вообще перед выбором либо писать на упаковках «продукт опасен для здоровья», либо, дорожа репутацией, отказаться от заморских жиров. Тогда цены на их продукты подскочат, ведь пальмовое масло - самый дешевый, хотя и самый небезопасный из жиров, используемый в молочной и кондитерской продукции. В сюжете корреспондент рассказывает, что оказывается, не только в масле – нет масла, но и в килограмме – килограмма нет.  Это самая популярная уловка для тех, кто хочет привлечь низкими ценами. 
10. «Наболело». Сюжет. Продолжительность: 06:53 минут. 
Обладатели мужского склада ума, вне зависимости от пола и возраста, зарабатывают больше, чем те, у кого склад ума женский, это очередная находка британских ученых. Оказалось, что зарплату повыше предпочитают платить тем, кто умеет мыслить системно, к работе относится безэмоционально, общается на рабочем месте лишь по необходимости и готов брать ответственность на себя. Есть таблетки от рака, Альцгеймера, Паркинсона - и их только нужно запатентовать, это тоже новости недели. Лекарства уже прошли тестирование, но первые таблетки от рака появятся лишь в США. Когда они будут разрешены к применению в других странах - неизвестно.

Московские цены на медицинские услуги слишком высокие, а стоматология - вообще вне конкурса. Многие москвичи стали выбирать альтернативу съездить в ближайший регион, например Рязань, для того чтобы заплатить меньше за определенные медицинские услуги. Таких людей стали называть «медицинскими туристами». Эксперты и врачи советуют, подыскивая больницу, пусть даже на расстоянии, лучше всего прислушаться к рекомендациям знакомых. Это один из самых надежных и проверенных способов.

11. «С чего начинается Родина». Сюжет. Продолжительность: 07:12 минут.
В полдень по местному времени в каждом из регионов России стартовал диктант. Россиян проверяли на знание родной географии, причем не просто умеют ли они читать карты и знают названия крупнейших городов и рек, а понимают ли, на что указывали классики.
Участники диктанта – это десятки тысяч людей. Двадцать пять вопросов, сорок пять минут. По всей России диктант написали на 170 площадках. Но прежде, чем приступить к заданиям, разделяли одну общую минуту скорби (катастрофа в небе над Египтом). 

Информационно-аналитическая программа «Воскресное Время» заканчивается минутой скорби по погибшим в катастрофе в небе над Синайским полуостровом. Далее идет список погибших.
Рассмотрим еще один выпуск новостей программы «Воскресное Время» (от 28.06.2015 года). Длительность выпуска: 1:23:31. 

В начале программы, ведущая делает акцент, на том, что для первого канала важно показывать не только то, что происходило за неделю, но и выяснить почему и как это произошло. Перед тем как перейти к отдельным информационным сюжетам, показывается видеоряд с кратким обзором выпуска новостей.

 Программа освещает следующие темы недели.

1. «Автор истории». Сюжет. Длительность: 09:10 минут.
Сюжет рассказывает о политической жизни Евгения Примакова. Корреспондент делает акцент на том, что Евгений Примаков является великим человеком для России. Он внес большой вклад не только в историю современного государства, но и одновременно был очень скоромным человеком, мнению которого прислушивались многие. 

Основная идея сюжета показывает зрителю, что Примаков при любых обстоятельствах считал своим долгом принести пользу России. Это было универсальным мерилом всего и вся. Корреспондент возвышает Примакова на уровень международного дипломата, так как к его мнению прислушивались многие мировые лидеры того времени. Для этого в сюжете показываются исторические кадры визитов в различные страны, сопровождающиеся комментариями влиятельных политиков современной России. Примакова показывают как человека, готового искать компромиссы всегда и во всех вопросах, личностью с выдающимся интеллектом,  государственного мужа. Он всегда шел своим курсом, приемлемым для развития России, никогда не шел путем, который навязывался западными странами во времен ослабления России. Жесткое время – жесткие решения. Даже уйдя из большой политики, Евгений Максимович оставался одной из самых авторитетных персон государства. К нему прислушивались до самого конца. 

2. «Мертвый сезон». Сюжет. Длительность: 09:20 минут.
Основная идея сюжета – теракт в Тунисе. В начале корреспондент рассказывает о жизни туристов в Тунисе. В сюжете присутствует запись с места происшествия с подробным описанием хода теракта. Охрана отеля была не подготовлена к подобному происшествию. Спецслужбы прибыли на место происшествия с опозданием и как результат всего этого - 40 погибших и десятки раненных. 

Корреспондент явно дает понять, что террорист исповедует радикальный исламизм. Многие из его родных и знакомых знали, что он посещает тайные собрания исламского сообщества. Корреспондент акцентирует внимание на том, что государство Туниса поздно реагирует на подобные события. Лидеры исламского государства уже признали террориста своим человеком.  

В своем сюжете корреспондент открыто показывает зрителю, что в настоящее время Тунис не лучшее место для отдыха. Сейчас все бегут из страны и тем самым тур операторы терпят колоссальные убытки. Все это страшный удар по экономике Туниса, так как это один из основных доходов для государства. Завершается сюжет надеждой на то, что ситуация в Тунисе стабилизируется.

3. «Я тебя тоже нет». Сюжет. Длительность: 08:07 минут.
Сюжет про продление продуктового эмбарго со стороны России и про санкции, которые были применены к России. Президент России говорит о необходимости продления продуктового эмбарго. Далее говорится, что запрет применяется к тому же перечню товаров, что и был раннее и может быть изменен в зависимости от отношения с европейскими партнерами.

Невзирая на санкции и эмбарго российские производители преуспевают и стремятся обеспечить население всем необходимым. Корреспондент дает понять зрителю, что переживать о запрете ввоза на ряд продуктов не стоит. Необходимо помнить, что все эти запретительные меры временные, что они со временем будут сняты. Времена эмбарго это лучшее время для развития своего собственного производства и промышленности.

Многие зарубежные политики и предприниматели сомневаются в необходимости введения санкций, так как ответная мера России подрывает экономическое положение европейских стран и без того находящихся на пороге экономического кризиса.

Основной линией в сюжете зрителю дают понять, что переживать по поводу введения продуктового эмбарго не стоит. Экономика страны не пострадает от этого, потому что сейчас Россия выходит на мировой рынок не только с ресурсами, но и с военно-промышленным комплексом, атомной промышленностью, ориентируясь больше всего на Восток.

4. «Наводнение в Сочи». Дикторская начитка плюс видеоряд. Длительность: 02:30 минут.
Рассказывается про наводнение в Сочи в связи с большим количеством осадков. Ведущая дает понять, что в этот раз удалось избежать трагического «Крымского сценария» в связи с тем, что все структуры власти сработали слаженно. Зрителя же успокаивают, что пик наводнения пройден и остается оценить масштаб убытков. 

Далее президент РФ В.В. Путин говорит, что вся необходимая помощь пострадавшим будет оказана. Дополнительно уверенность для зрителей вносит то, что президент находится с рабочим визитом в Хакасии, где природными пожарами были уничтожены дома и они сейчас восстанавливаются. Президент заявил, что без жилья никто не останется и что данная ситуация под особым контролем.

Несмотря на трагичность события, в новости акцент делается на решение проблемы.

5. «Ссудный день». Сюжет. Длительность: 08:33 минут.
Финансовые проблемы у жителей Украины, как отражение финансового состояния экономики государства. Премьер министр утверждает, что Украина уже не может обслуживать свои долги. Напрямую финансовое положение связано с продолжающимся боевыми действия на Донбассе.

Корреспондент утверждает, что Украина должна практически всем международным финансовым организациям. Также идет утверждение, что у правительства нет явного плана выхода из сложившейся ситуации. Все текущие долги будут выплачивать обычные граждане, а это означает подорожание энергоресурсов, социальной сферы и продовольствия. Постепенно корреспондент переходит к теме выполнения минских соглашений. 
6. «Электро-ШОК». Сюжет. Длительность: 09:05 минут.
Начало сюжета является продолжением предыдущего и показывает о протестных акциях в Ереване и в остальных городах Армении. Подобное стечение обстоятельств может привести к текущей ситуации как на Украине.

Толпа людей занимает центральные улицы Еревана и требует понижения тарифов на электроэнергию. Протестующие считают, что за ростом тарифов на электричество произойдет и рост цен на продукты питания. Как утверждает корреспондент акция носит не политический характер. Многие эксперты утверждают, что подобные акции протеста подогреваются с Запада через некоммерческие организации,  финансируемые США. Подобные фонды, финансируемыми США, существуют на Украине, Югославии, Грузии и в других местах, помогая так называемым «Арабским веснам». В Армении фонд финансирует несколько антиправительственных проектов, в том числе и проект против повышения и монополизации энергетической сферы. В данном проекте роль России оценивается как основного инициатора повышения цен.

Политические обозреватели США явно дают понять, что основная подоплека Ереванских событий лежит в визите госсекретаря США месяцами ранее. Основная цель всех событий в Ереване – лишить Россию возможных союзников.

В завершение сюжета корреспондент говорит, что явного решения проблемы не найдено и собравшийся народ сам будет решать, что ему делать дальше, тем самым автор сюжета оставляет зрителю почву для размышления и сравнения текущих положений дел на Украине и возможных последствий всего этого в Ереване.

7. «Лицензия на убийство». Сюжет. Длительность: 09:05 минут.
Корреспондент в сюжете рассказывает о произволе полицейских в США по отношению к афроамериканскому населению. Как всегда полицейского оправдывают, находя якобы пистолет у убегающего человека, которым он даже не воспользовался. Во многих подобных ситуациях убитыми жителями были афроамериканцы. 

Корреспондент исследует многие исторические случаи убийства афроамериканцев, приводя подробную статистику этих убийств. В конце сюжета рассматриваются нападения также и на светлокожее население США. Подобная ситуация c убийствами мирных жителей полицейскими связана и со свободным оборотом оружия у населения.

8. «Ящик Пандоры». Сюжет. Длительность: 02:23 минут.
Современный подход – жизнь кипит по ту сторону монитора. Корреспондент рассказывает о современной жизни человека и его стиле жизни. Многие тяжелые болезни побеждены, но упускаются из вида незначительные болезни, которые могут вызвать тяжелые последствия. Эксперты в этой области рассказывают, что человек стареет преждевременно, так как современный человек страдает от различных фобий. В свою очередь всевозможные фобии и современный образ жизни человека вызывает внутреннее старение организма. Таким образом зрителю дают понять, что необходимо быть внимательным к своему здоровью.

Корреспондент своими выводами успокаивает зрителя, что пути решения к лечению многих неизвестных болезней будут найдены в ближайшие десятилетия, тем самым оставляя зрителю надежду и веру в светлое будущее.

9. «И смех, и грех». Сюжет. Длительность: 08:05 минут.
Новость начинается с рассказа об отношении зарубежных людей по отношению к американскому президенту, а именно супруге вице-премьера Израиля, отвечающего за связи с США. Она написала в своем твиттере: «Знаете, что такое «кофе Обама»? Черный и слабый». Шутка про этот кофе долетела до белого дома, а после этого была удалена.

Далее говорится о комическом и неуважительном отношении высшего американского правительства к своему окружению. Этому служат множество примеров: президент Барак Обама отдает честь почетному караулу со стаканчиком кофе в руках и Джордж Буш-младший салютовал морским пехотинцам прямо с собачкой на руках.

Многие мировые политики жалуются на падение мировых нравов в современном обществе. В последнее время журналисты не любят делать репортажи с официальных переговоров и система дает сбой, а политики говорят то, о чем на самом деле думают.

В конце выпуска ведущая Ирада Зейналова подводит итоги премии ТЭФИ 2015. Таким образом, выпуск завершается на светлой ноте, у зрителя не остается негативных эмоций после просмотра обзора новостей. Можно сказать, что жизнь продолжается и смотреть ТВ дальше.
«Добров в эфире» - РЕН ТВ
Рассмотрим итоговую информационно-аналитическую программу «Добров в эфире», выходящую на телеканале РЕН ТВ, выпуск новостей от 01.11.2015 года. Длительность выпуска: 1:06:45. Ведущий программы Андрей Добров.

В начале выпуска Андрей Добров объявляет, что сегодня день траура в России по погибшим над Синайским полуостровом. В Петербурге по решению городских властей траур продлен на три дня. На Дворцовой площади тысячи петербуржцев почтили память по погибшим.

Перед тем как перейти к освещению отдельных тем недели, показывается видеоряд с кратким обзором  выпуска новостей.

Программа «Добров в эфире» освещает следующие события недели.

1. «Катастрофа в небе Египта». Сюжет. Длительность: 05:32 минут.

Страшная, произошедшая в небе, трагедия, унесшая жизни 224 человек над Синайсиким полуостровом. Это крупнейшая авиакатастрофа в современной России. Вчера президент Путин выразил соболезнования родным и близким.

Египетские и Российские эксперты исключили версию о террористическом акте, но подобная версия появилась в западных СМИ. Хотя потом выяснилось, что подобная информация появилась и в украинских СМИ. Многие украинские граждане скорбят по погибшим и лучшем доказательством свидетельствует то, что цветы и свечи киевляне несли к российскому посольству. К сожалению, нашлись и такие, кто радовался погибшим, но еще не зная, что среди погибших было четыре украинских гражданина.

Сюжет корреспондента о ситуации в Египте. Множество специальных автомобилей свозят жертвы к египетскому моргу. При общении корреспондента с одним из водителей такого автомобиля выяснилось, что на пути из пустыни еще два десятка скорых. Премьер министр Египта первым посетил место катастрофы, выводов о причине не делал, отверг только версию о теракте. Выдвигаются версии, что экипаж пытался совершить экстренную посадку, но рельеф местности не позволил. От удара о землю самолет разлетелся на части и взорвался. Сначала египетские СМИ сообщали, что пилот якобы успел сообщить диспетчеру о неполадках в двигателе, но позже эту версию опровергли местные авиационные чиновники. Местные спасательные службы проводят свою поисковую операцию. Российские спасатели прилетели в Египет еще накануне вечером и сегодня они выдвинулись к месту крушения А321, чтобы подключиться к поисковой операции. Уже известно, что обнаружены черные ящики. Они повреждены, но не уничтожены. В их расшифровке будут участвовать наши специалисты. Об этом сообщил глава Росавиации.

Далее ведущий Андрей Добров объявляет, что пришла МОЛНИЯ с последними данными: «буквально через 25 минут из Каира вылетит самолет Ил-76 с телами погибших в Санкт-Петербург, об этом сообщил заместитель главы МЧС Владимир Степанов».

2. «Катастрофа в небе Египта». Сюжет. Длительность: 11:10 минут.

Возникли вопросы после катастрофы над Синаем, почему авиакомпания «Когалымавиа», на счету которой в 2011 году уже была трагедия со смертельными исходами, продолжала перевозить пассажиров. После ребрендинга снова начала перевозить пассажиров пусть и под другим именем Metrojet. Андрей Добров задается вопросом: «Разве авария 2011 года, в которой погибло 3 человека, а 40 получило ранения не была поводом лишения лицензия? Компания увеличила перевозки людей. Как совладельцы компании смогли удержать на крыле компанию даже название которой восходит к слову, которое с языка хантов переводится как «гиблое место»».

Корреспондент в сюжете сообщает, что именно с этим самолетом раннее случалось происшествие. В 2001 году при посадке в Каире лайнер зацепил взлётную полосу. Полученные повреждения могли сказаться в процессе дальнейшей эксплуатации. В Домодедово в 2012 году с разбившемся бортом произошло еще одно ЧП, не сработали закрылки, но в компании уверяют, что такие случаи бывают и не являются сверхсложной ситуацией. В компании перевозчики утверждают, что самолет эксплуатировался 18 лет и техническое состояние воздушного судна было в норме. Выдвигается версия, что может быть самолет не выдержал таких нагрузок, так как слишком часто использовался. Это не первое происшествия с самолетами авиакомпании «Когалымавиа». В 2010 самолет ТУ-154 аварийно сел в Иранском аэропорту, но обошлось без жертв. Спустя год, 1 января 2011 года в аэропорту Сургута загорелся прямо на взлетной полосе. Казалось, компанией должны были заинтересоваться и лишить лицензии, но компания провела ребрендинг и продолжила перевозки.

3. «Принуждение к Асаду». Дикторская начитка плюс видеоряд. Длительность: 02:55 минут.

Саудовская Аравия принуждает к немедленному отстранению от власти президента Сирии Башара Ассада, а остальные переговорщики больше не считают это требование первоочередным. 

Андрей Добров считает важным, что все участники переговоров в Вене подписались под тем, что запрещенная в России террористическая группировка ИГ (Исламское государство) должна быть уничтожена без каких-либо перемирий. В Сирии должно сохраниться светское государство, а сам процесс политического урегулирования будет проводиться сирийским народом. Это важно, потому что исключает принцип, что за будущее Сирии позаботятся зарубежные страны: США, Турция и Саудовская Аравия.

 Ведущий сообщает, что с момента операции в Сирии прошел месяц и приводит статистику по вылетам и уничтоженным целям. Дошло даже до того, что председатель Объединенного комитета начальников штабов вооруженных сил США прилетел в соседний Ирак и убеждал Багдад не просить помощи у России для совместной борьбы с ИГ (Исламским государством).   

4. «Параллельный мир». Дикторская начитка плюс видеоряд. Длительность: 01:34 минут.

Ведущий сопоставляет происходящую ситуацию в Сирии, с происходящей ситуацией на Украине. Спикер парламента Украины предложил праздновать освобождение своей страны от русских. С 1 января 2016 года Украина попадает под продуктовое эмбарго, как и Евросоюз. Уже с сегодняшнего дня мигранты с Украины, не получившие статус политического беженца, уравниваются в правах с другими мигрантами. 

5. «Лишние деньги». Сюжет. Длительность: 08:53 минут.

Бывший министр сельского хозяйства Елена Скрынник отказалась от 60 миллионов швейцарских франков.

Министра сельского хозяйства исключили из партии за действия дискредитирующие партию, а также потерю связи с политической организацией. Получается, что Елена Скрынник не имеет никаких счетов, что и является отрывом от партии «Единая Россия».

Одного короткого письма хватило, чтобы поднять на уши все российские СМИ. В Берне идет уголовное расследование по делу экс-министра сельского хозяйства Елены Скрынник. Министр заявляет, что это заказное расследование. Экс-чиновник все опровергает, но ее активы были арестованы в Швейцарии и по законам этой страны ей грозит до 5 лет лишения свободы и конфискацией имущества. На данный момент расследование продолжается.

6. «Обмен валюты». Дикторская начитка плюс видеоряд и графика. Длительность: 08:50 минут.

Появились результаты социалогического исследования на тему: «Сколько среднему Россиянину нужно денег для счастья». Оказалось, что эта сумма равна 175 000 рублей в месяц, при средней заплате 31 000 рублей и 16 000 рублей в зависимости от региона.

Ведущий рассказывает о состоянии федерального резервного фонда РФ и влиянии европейских санкций. Многие западные политики, приезжая в Россию, говорят о снятии санкций, но часть санкций все равно останется, пока Крым будет находиться в составе России. Ведущему хотелось бы понять, насколько лет ориентироваться на снятие санкций, так как Крым останется в России навсегда.

Несмотря на то, что взаиморасчеты в долларах запрещены, правительство закрывало глаза на то, что нефтяные компании продолжали рассчитываться долларами, так как они меньше зависят от колебаний рубля. На этой неделе остро поднялась тема «расчёты в долларах». Поэтому необходимо все расчеты переводить в рубли. 

7. «Постный воз». Сюжет. Длительность: 07:40 минут.

Мясная промышленность Запада может не пережить доклада Всемирной Организации Здравоохранения о вреде мяса.

На этой неделе новость пришла из Всемирной Организации Здравоохранения. Они планируют исключить из рациона дорогостоящие мясные продукты. В сюжете приводятся результаты исследования переработки мяса и получения мясной продукции. Потреблять подобного рода продукты крайне опасно для здоровья человека. При этом от мяса отказаться практически невозможно, так как по заверению врачей организм не будет получать необходимый для организма белок. В завершении сюжета Андрей Добров сообщает о статистике потребления мяса по всему миру.

8. «Празднование Хэллоуина». Дикторская начитка плюс видеоряд. Длительность: 01:10 минут.

Ведущий акцентирует внимание на том, что в свете произошедших событий над Синайским полуостровом, люди не отказались от празднования Хэллоуина. Это странно выглядит, когда вся страна потрясена произошедшем, а в клубах страны проводятся подобного рода мероприятия. Для остальных понятно, что дело не в празднике, а в сострадании, а тут никакого сострадания, ведь праздник справляют во всем мире и эти люди отказываются почтить память своих соотечественников, чтобы чувствовать себя частью всемирной тусовки. Случись такая же трагедия в США или в Великобритании, то такой праздник остался бы для детей или за закрытыми дверями домов. Ведь они до сих пор культивируют чувство сострадания. Как так получилось, что стремясь стать частью западной культуры, мы заимствовали так много плохого и нечеловеческого, потеряли там много настоящего своего.

Заканчивается выпуск презентацией нового телепроекта «Соль» на телеканале. Пытаются прояснить, кто является настоящим человеком в современном мире. Андрей Добров берет интервью у писателя Захара Прилепина. Настоящих рок кумиров 90-х во многом вытеснила музыкальная индустрия. Они оказались ей не нужны, так как не приносили достаточное количество доходов, в отличие от попсы. Где теперь «оно настоящее», никто выяснить не может, а только делают предположения.

Рассмотрим еще один выпуск новостей итоговой информационно-аналитической программы «Добров в эфире» на телеканале РЕН ТВ от 28.06.2015 года. Длительность выпуска 1:06:45 минут.

Начинается программа с краткого анонса событий уходящей недели. Ведущий заявляет, что программа «Добров в эфире» - это все самые важные события прошедшей недели с точки зрения нормального человека.
Выпуск новостей включал следующие сюжеты.

1. «Взрыв в аквапарке». Дикторская начитка плюс видеоряд. Длительность 02:04 минут.
Первая мысль после известия о том, что в аквапарке города Синьбэй на Тайване произошел взрыв и ранены несколько сотен человек - теракт.
Начиная с пятницы, сообщения о терактах в разных странах посыпались на ленты информационных агенств. Оказалось, нет, не теракт, а просто неудачное пиротехническое шоу. Неудачное - не то слово, особенно для пострадавших. Эти кадры горящих людей обошли все телеканалы мира. По последним данным, в результате взрыва на танцполе аквапарка пострадали 519 человек, почти 200 находятся в критическом состоянии. К сожалению, цифры, видимо, будут еще меняться в худшую сторону.

2. «Уши на крыше». Сюжет. Длительность 10:11 минут. 

Корреспондент рассказывает про теракт на пляже в Тунисе.  Выяснилось, что стрелял студент, завербованный террористической группировкой ИГИЛ.  Всего 40 погибших и много раненных, среди которых есть и русские. Далее корреспондент рассказывает про новое разоблачение хакерами WikiLeaks, которые утверждают, что американские разведчики вместо слежки за боевиками годами следили за президентами Франции. 
Далее в сюжете показывают эксклюзивное интервью с одним из основателей компании WikiLeaks.
3. «Энергетика протеста». Сюжет. Длительность 07:18 минут.

Акции против роста тарифов на электроэнергию в Ереване могут превратиться в очередную цветную революцию.  
4. «Последний разворот». Сюжет. Длительность 06:52 минут. 
Сюжет посвятили Евгению Примакову, который навсегда вошел в историю России. Корреспондент начинает рассказ о Евгении Примакове с того, как к нему относились близкие люди, коллеги, используя такие характеристики как: журналист, ученый, разведчик, премьер, дипломат, «Примус» – то есть первый, это все о нем. Он называет его умницей, глыбой, государственником и патриотом. 

Корреспондент говорит про историю прихода к власти Примакова. Об истории карьерного успеха премьера рассказывают публичные люди и политики, а также коллеги с кем он работал. В сюжете большое внимание уделено историческим кадрам того времени. Примаков выстраивает новую внешнюю политику, его авторитет заставляет менять тональность разговора с Россией. Далее по сюжету идет выступление текущего министра иностранных дел Сергея Лаврова и рассказ об историческом шаге Примакова, в котором он развернул авиалайнер над атлантическим океаном по пути в США.

Корреспондент в своем сюжете преподносит исторические факты из жизни Примакова, стараясь показать зрителю, что замены такому человеку не будет найдено. Называет его великим политическим деятелем, ссылаясь на его достижения в большой политике.  Особенно журналист подчеркивает, что и после ухода Евгения Максимовича из власти, его мнением продолжали дорожить многие современные политики. 
5. «Капуста атакует». Сюжет. Длительность 05:07 минут.
Цены в магазинах на самые обычные овощи и крупы снова рванули вверх. Владимир Жириновский ходит по овощным ярмаркам выходного дня и основательно изучает ассортимент продукции.  
Корреспондент исследуют совхозы России, продуктовые магазины и пытается выяснить причину повышения цен.
6. «Европа зависит от санкций». Сюжет. Длительность: 05:08 минут.

В сюжете рассказывается, что Европа зависит от введенных санкций, а именно количество туристов резко снизилось. Особенно это коснулось Прибалтику и известный город Юрмала. В этом году туристов практически не было, так как из-за санкций не стали проводить такие мероприятия как: «Новая Волна»,  «КВН» и «Comedy Club».

Корреспондент утверждает, что ситуация с туристами критическая и как следствие будут значительные финансовые потери в сфере туризма. Выход из данной ситуации есть, но сроков решения не обозначается по причине того, что никто не знает когда будут отменены санкции. Зрителю дают понять, что введенные санкции больше ударяют по самим европейцам нежели по рядовым Россиянам.

7. «Под мертвой петлей». Сюжет. Длительность: 04:36 минут. 
В городе Ишим Тюменской области одна маленькая сделка спровоцировала гигантский скандал в системе ДОСААФ. Речь идет об угоне самолета из ишимского авиаклуба ДОСААФ. Летчик Валерий Беляевский судя по всему занимался российским промыслом – превращал государственное имущество в частное и продавал его, но одна сделка оказалась неудачной. Покупатель (московский ученый-ядерщик) устроил скандал. Он купил самолет, а тот при перелете в Моску чуть не упал. В итоге летчик обвинил покупателя в угоне самолета. ДОСААФ ожидают проверки по вопросу: почему государственное имущество вдруг становится частным.
Для дальнейшего сравнительного анализа выпусков новостей программ «Добров в эфире» и «Воскресное Время» необходимо выявить по каким признакам могут отличаться или наоборот быть схожими данные информационно-аналитические передачи, исходя из выше представленных выпусков.
Сравнивая две программы, можно выделить несколько параметров, по которым программы могут отличаться друг от друга, но при этом все они входят в одну группу информационно-аналитических передач:
1. периодичность выхода программы в эфир;
2. время выхода программы в эфир;

3. день выхода в эфир;
4. хронометраж программы; 
5. форма трансляции программы (запись или прямой эфир);

6. общее количество сюжетов в выпуске;

7. средняя продолжительность сюжета (мин.);

8. количество сюжетов, посвященных одной теме/проблеме;
9. соотношение событийных (информационных) и аналитических сюжетов в выпуске;

10.  тематика и проблематика новостей;

11.  логика расстановки материалов в выпуске;
12.  использование архивных кадров, кадров из кинофильмов в выпуске;

13.  образ ведущего.
Исходя из этих критериев, продемонстрируем наглядно в «Таблице 1» как строится выпуск итоговой информационно-аналитической программы на Первом канале и на телеканале РЕН ТВ (см. Приложение 3). 
 Из Таблицы 1 видно, по каким признакам отличаются и, наоборот, схожи выпуски передач. Так, например, информационно-аналитический тип программ выходит преимущественно в прямом эфире в воскресенье. Использование графиков, таблиц, архивных кадров, кадров из кинофильмов, - всё это свойственно объекту исследования. 
У каждого вещателя есть свое устоявшееся представление о том, как должна строиться драматургия выпуска, по какому сценарию. Так, например, в программе «Добров в эфире», если говорить об информационных блоках, сначала идет политика или война, потом экономика, потом потребительский сюжет, в середине может быть криминальный, а в конце какой-то развлекательный. Безусловно, есть некая логика программы. Конечно, все политические события идут в начале, потому что это чаще всего это самые важные события недели. 
В программе «Воскресное Время» существует три информационных блока, так как длинная программа легче воспринимается зрителем не одним большим полотном, а когда программа дробленная, то есть имеется возможность отдохнуть. И в этих блоках идет реклама. В первом и во втором блоке больше политики и аналитики, а в третьем блоке – жизнь. Нельзя не отметить, что оба выпуска новостей программ «Добров в эфире» и «Воскресное Время» (от 01.11.2015 года) начались обсуждением новости №1 – трагедией в небе над Египтом, тем самым внимание аудитории программы фокусируют на сообщение о чрезвычайном происшествии.
Что же касается соотношения сюжетов в выпусках информационно-аналитических программ, конкретно – качества анализа фактов и плюрализма мнений, то можно отметить, что информационно-аналитическая журналистика все больше тяготеет к сенсационности. 
 В программе «Воскресное Время» количество сюжетов в выпусках насчитывается 11 - (выпуск от 01.11.2015) и 9 - (выпуск от 28.06.2015), со средней продолжительностью сюжета до 10 минут, а в программе «Добров в эфире» количество сюжетов 8 - (выпуск от 01.11.2015) и 7 - (выпуск от 28.06.2015), где средняя продолжительность составляет 7 минут. Возможно эфирное время программ обуславливается такими типологическими параметрами, как охват аудитории и форма собственности телеканалов.
Стоит отметить, что тематика и проблематика новостей выпусков итоговых информационно-аналитических программ «Добров в эфире» и «Воскресное Время» существенно различается. Так, например, анализируя выпуск новостей от 01.11.2015 года, программа «Добров в эфире» включает в выпуск такие новости: катастрофа в небе Египта, принуждение к Асаду, Украина, уголовное расследование по делу экс-министра с/х Елены Скрынник,  обмен валюты – про состояние федерального резервного фонда РФ, постный воз, празднование Хэллоуина, а программа «Воскресное Время» включает другие новости: катастрофа в небе Египта, смена вех – про переговоры по Сирии в Вене, совокупность лжи – про политику США относительно Сирии, террористическая группировка ИГИЛ, эксклюзивное интервью с Фредериком Форсайтом, беженцы, про рост цен на медицинские услуги, диктант в России на знание географии. Выпуск новостей от 28.06.2015 года в программе «Добров в эфире» включал следующие темы и проблемы: взрыв в аквапарке в Тайване, теракт в Тунисе, митинги в Ереване против роста тарифов, смерть Е.М. Примакова, Европа страдает от санкций, рост цен на продукты, а выпуск новостей программы «Воскресное Время» - смерть Е.М. Примакова, теракт в Тунисе, продление эмбарго со стороны РФ и про санкции к России, новоднение в Сочи, долги Украины, стиль жизни современного человека. 
Исходя из продемонстрированных тем новостей в выпусках итоговых информационно-аналитических программ «Добров в эфире» и «Воскресное Время» можно сделать вывод, что каждая из программ формируют свою картину недели и мира для зрителя, а входят в нее те события, которые редакция программы считает главными и важными новостями уходящей недели. 
Ведущий программы «Добров в эфире» - Андрей Добров отчетливо высказывает свою точку зрения в программе на те или иные события, предсказывая дальнейшее развитие этих событий в будущем. Ему свойственнем тип речи – рассуждение, а на протяжении всей программы он постоянно задается вопросом «Как так получается и почему?». В программе Ирады Зейналовой «Воскресное Время» наблюдается изложение фактов, а аналитика уходит на второй план.
Таким образом, качество итоговых информационно-аналитических  программ и отношение к ним зрителей зависят от нескольких важных принципов. Прежде всего, это личность телеведущего, профессионализм корреспондентов и операторов, разнообразие точек зрения, аналитика и достоверность информации.
Краткие выводы
Программа «Воскресное Время» - еженедельная итоговая информационно-аналитическая программа «Первого канала», выходящая в эфир каждое воскресенье в 21:00 c хронометражом в 1 час 30 минут. Позиция программы четко озвучивается в начале программы ведущей Ирадой Зейналовой: «Вместе с моими коллегами, репортерами нашего канала, я расскажу Вам не только о том, что происходило на этой неделе, для нас важно, как и почему это произошло».

Итоговая информационно-аналитическая программа «Добров в эфире» выходит в эфир по воскресеньям в 23:00 с хронометражом в 1 час. Ведущий программы Андрей Добров. Вот как позиционирует себя сама телепрограмма: «Только то, что важно и интересно зрителю. Все то, что вы обсуждаете сейчас и будете обсуждать завтра. Больше подробностей, больше видео, больше экспертов, больше комментариев. Это – больше, чем просто информационная программа о событиях уходящей недели. Это итог итогов. Не только сообщают, но и анализируют, обсуждают и находят ответы на самые злободневные вопросы». 
Состояние и функционирование этих информационно-аналитических программ в значительной степени обусловлено формой собственности канала, на котором они выходят. Объект исследования на каждом канале имеет свои особенности: жанровые и тематические предпочтения, приемы привлечения, удержания внимания аудитории. Основной целью программ исследуемого типа является формирование общественного мнения.

Информационно-аналитические программы создают у зрителя ощущение сопричастности, позволяя зрителю оглянуться на событие, посмотреть на него под другим углом зрения, как бы самостоятельно проанализировать его, выявить причинно-следственные связи, спрогнозировать вероятность дальнейшего развития события, вычленить воздействие на ход истории. 

Являясь инструментом влияния, информационно-аналитические программы занимают особое место в сетке вещания канала, они отражают идеологическую направленность и программную политику телеканала.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
В процессе выявления особенностей информационно-аналитических программ были проработаны теоретико-методологические материалы по теме исследовая, которые позволяют прийти к следующим выводам.

Телевизионная информационно-аналитическая программа является важнейшим инструментом влияния на аудиторию и формирования общественного мнения. 

Новость является основой любого выпуска информационно-аналитической программы. Не смотря на то, что сегодня насчитывается огромное количество информационных, итоговых информационно-аналитических программ, никто из исследователей не может дать точную трактовку понятию «новость». Наиболее оптимальным является определение понятия «новость», как «факт или событие, которое редакция конкретного СМИ считает новостью и рекомендует так считать своей целевой аудитории».

Многие исследователи утверждают о тесной связи понятий «новость» и «сенсация», так как некоторые новости, транслируемые с экранов, имеют сенсационную природу. Связь есть, но ставить знак равенства нельзя. Стоит отметить, что в современных рыночных условиях новости, которые делают историю в самом широком толковании этого понятия, стали объектом коммерциализации и ходовым товаром, который должен продаваться. 

Во второй половине двадцатого века создаются и развиваются  еженедельные информационно-аналитические программы; их историю можно разделить условно на пять периодов.

Возникновение итоговых информационно-аналитических программ относится к началу 60-х годов; первые еженедельные новостные программы «Эстафета новостей», «Время», «Новости недели» стали прообразами современных информационно-аналитических программ. 
В 70-х годах развивается, в основом, просветительское (учебное, образовательное) телевидение – культурно-просветительские и научно-популярные программы, а информационно-аналитическое вещание по идеологическим причинам занимает самое скромное место в эфире:  известная воскресная информационно-аналитическая программа «Международная панорама» возможна потому, что в ней анализируется заграничный мир, не советский, не наш. 

Программы «Прожектор перестройки», «Взгляд», «Семь дней» и другие как явление конца 80-х годов порождены периодом перестройки,   гласности. 

В 90-х годах потребность в информационно-аналитических программах возросла, а дикторский способ подачи новостей трансформировался в  подачу через ведущего-журналиста, взявшегося самостоятельно комментировать происходящие события. Появляются такие программы, как «Вести», «Итоги», «Новости», «Воскресенье», «19.59», «Зеркало», «Обозреватель», авторская программа С. Доренко «Время».
В 2000-х годах появляются такие информационно-аналитические программы, как «Намедни», «Вести недели», «Неделя», «Сегодня. Итоговая программа», «Мир за неделю», «Воскресное Время», а ведущие телепрограмм стараются сохранить и укрепить имидж объективного обозревателя. 

Итоговые информационно-аналитически программы не передают новостей, а делают их обзор за неделю, то есть событий, а точнее того, что авторы этих программ воспринимают как события. Современная телевизионная картина мира в итоговых информационно-аналитических программах за неделю в большей степени опирается на анализ какой-либо ситуации, сложившейся в обществе в целом, или на произошедшее актуальное событие. 

Наиболее полным, по нашему мнению, является определение понятия «информационно-аналитическая программа» согласно Е. В. Гостровой: это «тип телепрограммы, в которой за определенный промежуток времени (неделя) представлена обобщенная, систематизированная информация и анализ произошедших событий, которые представляют общественно значимый интерес для зрительской аудитории».

Информационно-аналитические программы представляют собой тип телепрограмм, типологический анализ которых включает в себя такие параметры, как способ трансляции, тип деятельности, охват аудитории, способ распространения телесигнала, специализация программ, форма собственности, цель и задачи, периодичность, зрительская аудитория. 

Состояние и функционирование информационно-аналитических программ, взятых за объект нашего исследования, обусловлено формой собственности канала, на котором они выходят. Объект исследования имеет свои особенности: тематические предпочтения, специфические приемы привлечения и удержания внимания аудитории.

Анализ современного состояния объекта исследования проводился на примере итоговых информационно-аналитических программ «Воскресное Время» и «Добров в эфире». Обе программы были изучены по параметрам: периодичность выхода программы в эфир, время выхода программы в эфир, день выхода в эфир, хронометраж программы, форма трансляции программы (запись или прямой эфир), общее количество сюжетов в выпуске, средняя продолжительность сюжета (мин.), количество сюжетов, посвященных одной теме/проблеме, соотношение событийных (информационных) и аналитических сюжетов в выпуске, тематика и проблематика новостей, логика расстановки материалов в выпуске, использование архивных кадров, кадров из кинофильмов в выпуске, образ ведущего.

Ведущий программы «Добров в эфире» - Андрей Добров отчетливо высказывает свою точку зрения в программе на те или иные события, предсказывая дальнейшее развитие этих событий в будущем. Ему свойственнем тип речи – рассуждение, а на протяжении всей программы он постоянно задается вопросом «Как так получается и почему?». В программе Ирады Зейналовой «Воскресное Время» наблюдается в большей степени изложение фактов, а аналитика уходит на второй план. Что же касается соотношения сюжетов в выпусках информационно-аналитических программ, конкретно – качества анализа фактов и плюрализма мнений, то можно отметить, что информационно-аналитическая журналистика все больше тяготеет к сенсационности.
Исходя из продемонстрированных тем и проблем новостей в выпусках итоговых информационно-аналитических программ «Добров в эфире» и «Воскресное Время» можно сделать вывод, что каждая из программ формируют свою картину недели и мира для зрителя, а входят в нее те события, которые редакция программы считает главными и важными новостями уходящей недели. 
Информационно-аналитические программы позволяют зрителю оглянуться на событие, посмотреть на него под другим углом зрения, проанализировать его, выявить причинно-следственные связи, спрогнозировать вероятность дальнейшего развития события, вычленить воздействие на ход истории. 

Являясь инструментом влияния, информационно-аналитические программы занимают особое место в сетке вещания канала, они отражают идеологическую направленность и программную политику телеканала.
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ПРИЛОЖЕНИЯ


ПРИЛОЖЕНИЕ 1
Интервью с шеф-редактором программы «Воскресное Время» - Первый канал, от 28 октября 2015 года

Ростовцева Оксана Александровна

1) Как часто вы переделываете верстку итоговой информационно-аналитической программы перед выпуском?

- Да, такое бывает достаточно часто. Когда приходят свежие новости, те, которые важны, с точки зрения государственной важности, например, выборы, экстренный визит президента в другую страну, естественно, несмотря на то, что у нас сверстана программа, если приходит на ленты срочная новость, то мы это даем. 

2) Что может повлиять на сценарный план выпуска? 

- Если случается какое-то чрезвычайное происшествие, например, как было у нас в 2013 году, когда уже программа выходит в эфир, случился теракт в Волгограде, естественно, все новости отодвигаются, включая визит президента. То есть, здесь уже идет по важности событий, по целесообразности. Или, например, если случается долгожданное событие, то, что интересно народу, тогда мы тоже можем перевёрстываться и выдавать эту новость. Допустим, что  ждали запуска какого-нибудь космического корабля, который переносился несколько раз и вот он, наконец-то, состоялся успешно. Мы это тоже можем дать и переделать верстку. И, соответственно, не дай Бог, если этот космический корабль рухнет, как это у нас было с «Протоном», то это тоже меняет верстку. Это без вопросов.
3) Приведите примеры, когда менялась верстка итоговой информационно-аналитической программы перед эфиром?

- Да, бывало и такое. Например, сюжет готовится к эфиру, или технический сбой, или происходят изменения внутри сюжета, или просто не успеваем с монтажом, тогда мы тоже можем переверстать. И сюжет, который идет на втором месте или на третьем, он становится первым, соответственно, тогда верстка меняется. Если тот сюжет, который должен идти первым важнее и в любом случае он должен был стоять на первом месте, то это делается таким образом, что эта новость заявляется через ведущую в начале, что мы к этой новости еще вернемся, наши корреспонденты готовят сейчас материал и затем идем на другие темы. Но это скорее для ежедневной программы, потому что итоговая программа, она собирает основную информацию за неделю и анализирует ее. Но опять же, если идут оперативные новости важные, то вся аналитика сдвигается и мы начинаем именно с этих новостей. Верстка итоговой программы, например, менялась прямо во время эфира, когда у нас в Казани рухнул самолет, потому что это все случилось около 20.00 c чем-то, то есть мы в половине девятого вечера это все узнали, соответственно, поменяли верстку программы уже во время эфира, то есть начали мы с этих сообщений, с устных. В это время наши редакторы, продюсеры созванивались с корреспондентами, с местом события, с аэропортами, с ответственными службами и в течение выпуска, часа, пока шла программа, мы ее переверстали полностью к концу.  То есть, если в начале программы мы связывались со всеми по телефону, то к концу выпуска у нас уже были даже видеоматериалы и мы успели подогнать тарелку к месту события. Собственно говоря, одну тарелку в Казане, другую тарелку мы отправили в аэропорт Домодедово, откуда этот лайнер вылетал и, таким образом, наш итоговый выпуск, скажем, превратился уже в выпуск экстренный, поскольку это событие уже перекрывает все остальное.

4) Что для вас является чрезвычайным событием, которое меняет верстку?

- Есть чрезвычайное событие – это собственно новость, как я привела пример выше, это теракт, самолет, а есть чрезвычайная ситуация во время эфира, и, которую как бы мы не пытались избежать, случается, например, полетит техника, тем более, что мы уже давно перешли на цифру, и, если раньше мы,  когда работали с Betacam (это профессиональные кассеты), монтаж шел на них и кассеты уже приносили в эфир, тогда можно было часть сюжета смонтировать на одной кассете, часть на другой, то есть подстраховаться, а сейчас все работает на цифру и бывает сбой, когда техника может подвиснуть. Да, такое тоже бывало. То здесь уже работа нашего режиссера, чтобы как-то это поднимать, работа нашего ведущего, чтобы как то, пока нет нужного сюжета, не работает наша техника, ведущей приходится работать с тем, что есть. Ведущая начинает тянуть эфирное время до выхода этого сюжета. Бывает так, что, например, не поднимается архив. Это очень часто бывает, когда сюжет еще не готов, то есть он готовится прямо перед эфиром, за пять минут до эфира монтаж заканчивается. Иногда бывает, что эфир уже начался, уже шпигель пошел, а первого материала еще нет. Тогда мы проговариваем, как изменится верстка, что мы будем делать, если к концу шпигеля материал еще не поднимется, то есть мы пойдем на второй сюжет или на третий, или рассказываем первую новость, то есть читаем подводку и говорим, что к этой теме мы еще вернемся, а пока… И переходим уже на другой материал. Проговариваем такой вариант, либо оставляем все как есть в случае, если все будет нормально, если сюжет поднимется, оставляем эту верстку как она была. Обычно, первый шпигель у нас достаточно большой, порядка трех с половиной минут, а иногда даже побольше. Особенно сейчас у нас программа подросла, раньше она была час, потом полтора часа, а сейчас два часа, и этого времени у нас достаточно, чтобы понять, будет первый сюжет или не будет. А пока идет шпигель, мы с ведущим можем определить, что там пойдет дальше. Тоже самое касается сюжетов, допустим первый сюжет пошел,  все хорошо,  а у нас еще нет второго сюжета. Точно так же пока первый сюжет идет, у нас связь с ведущей, открытое ухо, она слышит меня, она слышит режиссера и точно так же мы определяем, что пойдет у нас дальше. Это в случае, если какие-то технические неполадки. Если во время эфира приходит какая-то новость, которую мы считаем необходимо дать, например, выборы, кстати, это тоже событие, которое меняет верстку. Потому что обычно уже к 21.00 участки уже закрыты, то есть мы может уже выдавать результаты экзит-поллов, мы можем уже оперировать какими-то цифрами. Цифры меняются и, естественно, тогда и верстка меняется. И мы все это тогда подаем в эфир. И, соответственно, живые новости тоже важны. Сейчас, что у нас важно, например, все, что происходит в Сирии. Если там что-то происходит в течение нашего выпуска, то мы это даем. Если где-то, например, взрыв газа на трубопроводе, но нет пострадавших, то мы это можем и опустить, в том случае, если мы находимся уже где-то ближе к третьему блоку новостей, где у нас уже идет информация более легкая. То есть жертв нет, пострадавших нет и мы эту новость можем и не давать, в принципе. Для обычных новостей - это и есть чрезвычайное событие, то есть такие вещи дают. Вот, например, если никто не пострадал и все нормально, в итогах можем этого и не давать, а если пришла нам новость о землетрясение и уже известна информация о пострадавших, но мы не знаем сколько их, например, как в Афганистане вчера, мы не знаем, сколько пострадало, но мы знаем, что афтершоки в Индии слышны и даже в Новосибирске, то эту новость мы даем. Потом, если тема заявлена в итоговой программе и по этой теме идет развитие, то мы точно так же к этой новости возвращаемся. Например, ситуация с беженцами, мы оперируем какими-то цифрами, мы выдали сюжет и ближе к концу выпуска приходит информация, которая эти цифры уточняет, опровергает, то мы тогда обязаны эту информацию дать, чтобы не противоречить информации. Если приходит информация, которая подтверждает то, что у нас было, то мы к ней уже не возвращаемся, не перевёрстываемся, потому что все уже было выдано.  

5) Дайте определение понятию «Новость №1»?

- Это новость, которой в течение недели уделялось самое пристальное внимание, которая вызвала наибольшее количество откликов. Там много разных может быть причин, например, сейчас ситуация очень сильно поменялась, даже по сравнению с прошлым и позапрошлым годом. В прошлом году новость номер один являлись события на Украине, поскольку шли активные боевые действия, а сейчас их несколько подвинули события в Сирии, потому что на Украине сейчас немного уже успокоилось все. Соответственно, например, на прошлой неделе, главной и самой обсуждаемой темой было выступление президента на Валдае, это однозначно. Это была первая тема. Две недели назад самой обсуждаемой темой было расследование нашей комиссией и голландской комиссией по Боингу. Значит, эта тема стала первой. Бывает ситуация, когда несколько тем одинаково интересны, тогда мы можем уже играть, выбирать, что нам поднимать на первое место. Либо, как вот на прошлой неделе, если бы не было событий в Сирии или Валдае, то вполне, новостью номер один могла бы стать история с Красногорским стрелком. Еще коррупционные темы у нас тоже два года становились новостью номер один. То есть это то, что интересует людей и то, что является самой обсуждаемой новостью в течение недели. 

6) Как вы выстраиваете иерархию новостей итогового информационно-аналитического выпуска? 

- У нас существует три информационных блока, поскольку, такая длинная программа легче воспринимается зрителем не одним большим полотном, а когда программа дробленная, то есть имеется возможность отдохнуть. И в этих блоках у нас идет реклама как раз таки. Что мы делаем, для того чтобы разбить: пишем новые шпигели, то есть анонс того, что у нас будет в эфире. Первый шпигель самый большой, который представляет все сюжеты, то есть, если у нас обычно всего 10, 12-14 сюжетов, то в первом шпигеле мы обычно представляем 8 самых ярких сюжетов. Во втором шпигеле уже представляются сюжеты, которые пойдут дальше. Это для людей, которые нас смотрят не с самого начала, для того чтобы наш зритель не ушел на рекламе, чтобы зрители знали, что дальше у нас еще интересное и важное. И третий шпигель, это самый последний блок, уже не столько аналитический, хотя аналитика у нас присутствует, а сколько возможность подумать для людей, то есть мы рассматриваем новые тренды, что-то такое интересное и не политическое. То есть, если в первом и во втором блоке у нас больше политики и аналитики, то в третьем блоке – жизнь. Стараемся заканчивать новости на положительной ноте, потому что и так у нас в жизни много всего не хорошего, поэтому стараемся, чтобы что-то положительное у нас было.

7) Дайте определение понятию «итоговая информационно-аналитическая программа»?

- Обычные новости выдают оперативную информацию, то есть то, что происходит сегодня, а итоговая программа - это программа, которая выдает самые важные и интересные события недели и анализирует их. У нас даже в представление нашей ведущей Ирады Зейналовы суть этого есть, то есть она говорит, что «вместе с моими коллегами, репортерами нашего канала, я расскажу Вам не только о том, что происходило на этой неделе, для нас важно как и почему это произошло», то есть анализ. 

8) Перечислите особенности подачи новостей итоговой информационно-аналитической программы «Воскресное Время»?

- В нашей программе «Воскресное Время» нет райтеров. У нас есть замечательная ведущая Ирада Зейналова, которая пишет для себя абсолютно все сама. Все подводки, все шпигели пишет она сама. Так же в обычном выпуске новостей идет констатация фактов, информации, когда собирают несколько точек зрения на один и тот же информационный повод, это уже происходит ближе к вечерним новостям, а в утренних новостях, когда новость только вышла, ее выдают так, как есть, без оценок, без комментариев. Это собственно говоря, когда оперативные новости приходят. А для нас важно (для итоговой программы), действительно новость проанализировать, то есть собрать всю информацию, которая была вокруг этой новости за неделю, реакции на нее обязательно, комментарии специалистов, экспертов, анализ наших корреспондентов, комментаторов. То есть мы рассматриваем новость с разных точек зрения и необязательно там должна быть главная составляющая сюжета. Новость может быть как информация для размышления, она может быть в подводке, а уже в сюжете у нас идет возможный сценарий развития этой ситуации, идут комментарии, идет анализ. Что могло бы быть при данном развитии ситуации, что могло бы быть, если мы повернем в сторону. Например, когда наш комментатор рассматривает ситуацию в Турции, когда на границе Турции и Сирии была информация, что были размещены позиции боевиков ИГИЛ, и наш комментатор углубляется в эту проблему. Информация (новость) у нас дается в подводке, а наш комментатор рассказывает, чем это чревато, для чего это нужно, почему Турция идет на это. То есть мы уже собственно не рассказываем сколько там боевиков, чем они занимаются, как они там оказались. Эта информация вся в подводке, а здесь в сюжете уже идет анализ. И еще,  например, в конце одно из выпусков у нас был сюжет про Москву, урбанистический московский форум, который представлял столицу как крупнейший мегаполис мира. И в подводке у нас была информация о памятнике Ле Корбюзье, архитекторе. В сюжете об этом не было и речи, то есть мы рассказывали об этом человеке, об этом великом архитекторе, что он хотел  от жизни, а потом уже у нас переходит ведущая на подводку к сюжету, где собственно представляет, вот как бы этот человек представлял нашу современную Москву. И потом уже корреспондент рассказывает об этом. То есть совсем необязательно, чтобы подводка и сюжет были об одном и том же. У нас любая новость, проблема должна быть рассмотрена с разных сторон, то есть кто за, кто против, показать все точки зрения на эту проблему. Аналитики, эксперты у нас тоже разные,которые эту проблему тоже рассматривают обязательно с разных сторон. Поскольку это аналитическая программа и наши авторы тоже имеют право на комментарий этой проблемы, ситуации, то они могут выразить и свое мнение. Некий вывод из сюжета можно сделать в любом случае, чтобы там было понятно, кто виноват и что делать, если это проблема какая-то. И если это новый тренд, то для чего это нужно и что это может принести людям. В принципе, дать информацию людям для размышления. Мы им предоставляем всю необходимую информацию, для того чтобы они могли сделать свои выводы.  

9)  От чего зависит рейтинг итоговой программы? Почему может падать рейтинг?

- От интересов зрителей. Летом рейтинги у всех низкие, особенно в воскресенье, потому что потому что большинство людей на дачах, отдыхают. И именно в это время, поздно вечером возвращаются домой, не до этого. Поэтому рейтинг падает. Потом допустим, если на соседнем канале показывают что-то более интересное, тоже народ тогда переключается. Если человек пресыщается информацией, ему уже неинтересно об одном и том же смотреть очень долго. Пресыщение тоже наступает. То есть здесь тоже надо смотреть еще за тем, чтобы не долбить в одну и ту же точку. Потом итоговые программы по воскресеньям выходят тоже на нескольких каналах, включая федеральные. Понятно, что главные новости, вот как на прошлой неделе Валдай, это у всех программ было, визит Асада в Москву, обстановка в Сирии тоже у всех программ. И без этого не обойтись. Но чем мы можем удержать зрителя – это показать то, чего нет у других, либо дать ответ на тот вопрос, который зрителя интересует, а ответа пока на него нет. Поэтому у нас и выезжают корреспонденты. И естественно мы не можем дать сюжеты, которые привлекли внимание всей страны, опять же вот этот Красногорский стрелок, история с мальчиками-мажорами, с парнем на Феррари, который врезался, например. B стараемся дать в конце либо философский сюжет какой-то, чтобы люди поразмышляли, либо действительно взять какой-то тренд, например, как в позапрошлом году «селфи», которое только появилось, и мы размышляли в сюжете откуда истоки. Потом у нас был «краудфандинг», то есть новые понятия, которое в жизни появляется, новые вещи, которые людей интересуют, мы стараемся вот это дело объяснить и показать. 

ПРИЛОЖЕНИЕ 2

Интервью с шеф-редактором программы «Добров в эфире» - РЕН ТВ, от 18 ноября 2015 года

Букина Ольга Александровна

1) Как часто вы переделываете верстку итоговой информационно-аналитической программы перед выпуском?

- Очень редко. Зависит от ситуации дневной. У нас 2 выпуска – в 16.00 и 23.00. Конечно, мы не можем, если что-то случилось, этого не указать. Верстка, как правило, меняется в зависимости от ситуации. Если произошло какое-то событие, то она меняется. Иногда меняется кардинально, все зависит от того, что это за новость, как мы ее подаем, есть ли у нас корреспондент на месте, оперативно ли пришла картинка или нет, то да, тогда меняем верстку. Если ничего не происходит, то ничего не меняем. Знаете как, мы смотрим в 16 часов, в какой последовательности у нас идут сюжеты, 4-5 сюжетов. Иногда мы думаем, что, например, какой-нибудь сюжет посмотрели сами и нам кажется, что какой-то сюжет не так интересен, как, например, самолет, то есть переставляем сюжеты местами по значимости. Редактируем верстку, но не часто.

2) Что может повлиять на сценарный план выпуска? 

- Вообще, в новостях, если происходит какая-то ситуация, например, пожар, сгорела церковь, то мы даем это отдельной строкой, которая называется «СРОЧНО». Но для итоговой новостной программы это скорее не правило, даже исключение из правил. То есть понимаете как,  мы все таки «Итоги» и есть у нас на РЕН ТВ специальные программы, которые такие вещи, конечно, отслеживает. Это программа чрезвычайных происшествий «Экстренный вызов», и в крайнем случае, в итоговой программе мы говорим, что произошло такое-то событие и, что мы будем следить за этим событием, смотрите нас в следующем выпуске – утреннем. Утренники уже отрабатывают эту историю. 

3) Приведите примеры, когда менялась верстка итоговой информационно-аналитической программы перед эфиром?

- Очень редко. Время между двумя выпусками у нас 5 часов. А какой смысл менять что-то в верстке? Вот в новостной верстке ежедневной программы меняется все, даже во время эфира. Когда итоговая дневная программа у нас была, например, то даже во время выхода в эфир, мы меняли верстку, но опять таки по готовности сюжетов, то есть по ходу дела. Но, конечно, есть такой экстремальный случай, когда сюжет, например, по текущему событию и корреспондент у нас прямо сейчас в Париже, и что-то там происходит в настоящий момент, и мы хотим дополнить этими событиями наш сюжет, а он не успевает, а у нас выпуск начался, то мы, конечно, можем переверстать какие-то события и сказать: «А вот сейчас у нас готовится сюжет к эфиру и только по мере его готовности, мы вам его покажем обязательно, а сейчас пока перейдем к другим событиям». То есть такое бывает, например, когда про Немцова делали или когда сюжет с места писали, что-то не успевали, но так делать, как правило, не надо, нужно чтобы все было готово заранее, желательно.

4) Что для вас является чрезвычайным событием, которое меняет верстку?

- Имейте в виду, что «Добров в эфире» - это итоговая новостная программа, недельная, поэтому для нас это прям экстремальные события. Например, взрыв в белом доме. Понимаете, это итоговая программа, здесь не сиюминутное. То есть взрыв газа на помойке или пожар на помойке, например, не является поводом переверстать программу, а взрыв в жилом доме с 2 и более погибшими, он является поводом переверстать программу. Все зависит от масштаба и значимости события.

5) Дайте определение понятию «Новость №1»?

- Это главная, недельная новость. Это основное событие недели. Например, взрыв самолета над Синайским полуостровом. Или резкий курс доллара - это повод, для того чтобы стать новостью номер один или чудовищное преступление против ребенка, например, в детском доме, когда мальчика били горячим утюгом. Все зависит от наполнения программы и от наполнения событиями этой недели. То есть, если мы сейчас отбросим самолет и отбросим Париж, то новостью номер один может стать какой-то интересный факт, из которого у нас вырос сюжет. Поэтому критериев много. Новость номер один определяется заранее, так же как и верстка, и тексты ведущего итоговой программы, они пишутся заранее, не день в день. Потому что итоговая программа - это некий другой объем, и подводки тоже. Понятно, что если в ежедневных новостях подводка может быть секунд 20-30, то к итоговому сюжету, она может занимать полторы минуты – это рассуждения автора, его какое-то видение этой проблемы. На примере этой недели, я могу сказать, что событие номер один - это вчерашнее заявление Путина. Оно как и для вчерашнего дня - событие номер один, оно же и событие номер один этой недели. Вот пока во всяком случае, на эту минуту, среда – день, и ничего важнее не произошло. Естественно, это событие номер один и оно будет в нашей программе – событием номер один. 
6) Как вы выстраиваете иерархию новостей итогового информационно-аналитического выпуска? 

- Сначала политика или война, если это Украина, потом экономика, потом потребительский сюжет, в середине может быть криминальный, потом какой-то развлекательный. Если нет культурного сюжета, то криминальный может быть последним. У нас нет такой жесткой привязки, что в первом блоке - политика, во втором -  экономика, в третьем что-то еще. C другой стороны, музыка первой, конечно, не будет, если это, конечно, не смерть Муслима Магомаева. Есть некая логика программы. Конечно, все политические события идут в начале, просто, потому что это чаще всего самые важные события недели, поэтому они, в общем, и бывают на первом месте. Ну, в разницу того, что, я говорю, если это, например, курс доллара, то понятно и с него может быть. Если это какой-то обвал рынка мировой, естественно, это будет тоже первой новостью. То есть по значимости событий выстраиваем иерархию итогового выпуска.
7) Дайте определение понятию «Итоговая информационно-аналитическая программа»?
- Это анализ событий недели, это авторское видение этих событий, то есть событий недели. Это, возможно, даже и некоторое визионерство, потому что автор, возможно, и предвидит какие-то события следующей недели. Вот, что такое итоговая информационно-аналитическая программа. 

8) Перечислите особенности подачи новостей итоговой информационно-аналитической программы «Добров в эфире»?

- Новости итоговой программы очень сильно отличаются от новостей ежедневной программы, просто по своему уже названию понятно, что итоги - это уже нечто более глобальное, чем ежедневный выпуск новостей. Поэтому, если в ежедневном выпуске новости все таки выходят в таком репортажном формате, то у нас, конечно, они выходят более такие итоговые, глобальные, то есть более значимые, более аналитические, подразумевается некоторый анализ. То есть, даже, например, если это событие текущего дня, что-то там случилось, кого-то убили, самолет упал, так или иначе, мы, конечно, даем какую то событийку с места, безусловно, то есть говорим, что это случилось, но мы должны это подытожить и дать некий анализ этому событию, с точки зрения  общества, политики, c точки зрения текущей ситуации, в зависимости того, что произошло. Если, скажем, новости ежедневной программы – это сиюминутное больше, то новости итоговой программы более глобальные. Это немного другой формат, более общий, сильно аналитический и сильно глобальный. 
Программа «Добров в эфире» отличается тем, что Андрей Добров является абсолютнейшим автором этой программы, он от начала до конца пишет свои тексты сам. Это его видение, это его мысли и рассуждения, его авторская программа от слова «здравствуйте, или добрый вечер, это Добров в эфире» до слов «увидимся через неделю». Вот этим он, наверно, и отличается от некоторых других программ на отечественном телевидение, потому что у него нет редакторов-райтеров, которые ему пишут что-то. Он пишет все абсолютно сам. Стилистически, конечно, здесь следует отметить, что это его особенность, как автора. Он придумывает какие-то ходы или свои словечки, как ему себя вести в кадре, но все следует гармонично и взаимосвязано. Мне сложно выделить стиль письма что ли какой-то. Андрей Добров – это имидж: его бородка, его интеллигентный вид, ухоженного взрослого человека, мужчины уверенного в себе. Это смесь его имиджа и его ума, умения это все преподнести перед зрителем и преподать. Я еще раз подчеркиваю, это важно, потому что я работа в нескольких других программах, что он является абсолютным автором, он пишет все сам, мы не говорим о сюжетах, потому что их пишут корреспонденты. Он выстраивает сам себе программу. Он ее так видит и преподносит, просто как автор и ведущий. Это его главное отличие от многих наших коллег. Новости он преподносит объективно. Здесь нет оценки, ничего нет положительного и отрицательного. Есть событие, которое произошло, то есть это факт, но в каком ключе его рассматривать, всегда есть и положительные, и отрицательные стороны. Я думаю, что Андрей стремится к какой-то объективной оценке. У него есть, конечно, право как у автора на свое какое-то оценочное суждение, если это какой-то случай, авария или какая-то катастрофа, или социальная какая-то история. У него есть оценочное суждение – да, он может себе позволить сказать, что это - чудовищная вещь, ну, или я, как отец 6-х детей, я могу вам сказать, что …. если вы имеете в виду какую-то такую эмоциональную сторону, то это он допустить может, это он умеет. Это ему позволяется.

9)  От чего зависит рейтинг итоговой программы? Почему может падать рейтинг?
- Очень много причин, например, идет одновременно фильм какой-то интересный.  У нас же есть своя аудитория и в это время она смотрит фильм. Или сезонное есть некое падение, например, летом люди мало интересуются политикой и вечером людям может интереснее чем-то другим заняться. У нас, в принципе, рейтинги программы высокие, итак, и держатся, и мы стараемся их поддерживать. Это, как оценка – «Вы стараетесь получать пятерки?» – ну, конечно, стараемся».  Мы делаем все, что мы можем. Конечно, мы отслеживаем, там есть специальные таблички, которые к нам приходят, мы смотрим, какие сюжеты посмотрели лучше, какие хуже, и просто это анализируем, потому что например, потребительский сюжет кому-то интересен больше, а кому-то нет. Или бывает падение рейтинга на политических вещах. Это значит, что мы затянули или не очень хорошо рассказали,  что это было не интересно, ну, вы понимаете. Очень много факторов. Мы может быть недовольны своей работой, а рейтинг, наоборот, показывает, что нас смотрели о-го-го как. В поздний час, в Москве, рейтинг хороший, но мы же говорим о России. Этот вопрос скорее к социологу. Мы стремимся к какой-то динамике. Иногда такие удачные бывают вещи, а рейтинг ниже, поэтому трудно сказать. 
ПРИЛОЖЕНИЕ 3

Таблица 1. Модели информационно-аналитического телевещания   
	Формальные критерии
	«Добров в эфире» - РЕН ТВ
	«Воскресное Время» - Первый канал

	периодичность выхода в эфир
	1 раз в неделю
	1 раз в неделю

	время выхода в эфир
	23:00
	21:00

	день выхода в эфир
	воскресенье
	воскресенье

	хронометраж программы (мин.)
	выпуск от 01.11.2015 - 1:06:45
выпуск от 28.06.2015 - 1:06:45
	выпуск от 01.11.2015 - 2:02:26 (продллили на пол часа из-за катастрофы в небе над Египтом) 

выпуск от 28.06.2015 - 1:23:31

	форма трансляции программы (запись или прямой эфир)
	прямой эфир
	прямой эфир 

	общее количество сюжетов в выпуске
	8 - (выпуск от 01.11.2015)
7 - (выпуск от 28.06.2015)

	11 - (выпуск от 01.11.2015)
9 - (выпуск от 28.06.2015)

	средняя продолжительность сюжета (мин.)
	6 - 7 минут
	7 - 10 минут



	количество сюжетов, посвященных одной теме/проблеме
	Характерно выпуску новостей от 01.11.2015

2 сюжета о «Катастрофе в небе Египта»
	Характерно выпуску новостей от 01.11.2015

3 сюжета о «Катастрофе в небе Египта» + в конце программы минута скорби по погибшим

	соотношение событийных (информационных) и аналитических сюжетов в выпусках
	5 - событийных,

10 - аналитических
	7 - событийных,
13 - аналитических

	тематика и проблематика новостей
	выпуск новостей от 01.11.2015

катастрофа в небе Египта, принуждение к Асаду, Украина, уголовное расследование по делу экс-министра с/х Елены Скрынник, обмен валюты – про состояние федерального резервного фонда РФ, постный воз, празднование Хэллоуина
выпуск новостей от 28.06.2015

взрыв в аквапарке в Тайване, теракт в Тунисе, митинги в Ереване против роста тарифов, смерть Е.М. Примакова, Европа страдает от санкций, рост цен на продукты
	выпуск новостей от 01.11.2015

катастрофа в небе Египта, смена вех – про переговоры по Сирии в Вене, совокупность лжи – про политику США относительно Сирии, террористическая группировка ИГИЛ, эксклюзивное интервью с Фредериком Форсайт, беженцы, про рост цен на медицинские услуги, диктант в России на знание географии
выпуск новостей от 28.06.2015

смерть Е.М. Примакова,
теракт в Тунисе, продление эмбарго со стороны РФ и про санкции к России, новоднение в Сочи, долги Украины, стиль жизни современного человека

	логика расстановки материалов в выпусках
	1. новость №1;

2. политика;

3. экономика;

4.потребительский сюжет; 

5. развлекательный
	1. новость №1;

2. политика;

3. социальные сюжеты;

4. культурные

	использование архивных кадров, кадров из кинофильмов в выпуске
	есть
	есть

	образ ведущего
	Андрей Добров - отчетливо высказывает свою точку зрения в программе на те или иные события, постоянно рассуждая что хорошо, а что плохо. 
	Ирада Зейналова -  утвердился жесткий, критикующий стиль, старается решить наболевшие вопросы, которые волнуют общество.
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