ВВЕДЕНИЕ 

	Актуальность исследования обусловлена всё возрастающей потребностью различных аудиторий в качественной информации, в частности, печатной. Исторические, брендовые издания, традиционно вызывающие интерес и доверие читателей, нередко обновляют свои концепции, приспосабливая их к требованиям времени. При этом концептуальные изменения нередко влекут за собой пересмотр традиционного контента, порой незаметный для аудитории. В журнале, взятом нами как объект исследования, читатель привык находить качественную информацию о планете, в том числе страноведческую информацию. Читатель привык считать этот журнал научно-популярным, а основой научной популяризации он считает именно страноведческую информацию. С другой стороны, мы заметили, что журнал в последние два-три года изменился внешне. Мы хотим выяснить, повлекло ли внешнее изменение внутреннюю перестройку – особенно в части представления базовой, в данном случае страноведческой, информации читателю.  












[bookmark: _GoBack]            Актуальность данного исследования заключается в необходимости анализа выбора ньюсмейкеров для портретных очерков, производимых федеральным каналом (в нашем случае – государственным каналом «Россия. Культура»). Сама процедура выбора персонажей для телепрограмм любой категории всегда обусловлена концепцией СМИ, с одной стороны,  а также информационным запросом аудитории – с другой. В том случае, если герой очерка должен предстать перед весьма обширной аудиторией, он как носитель определённой информации должен быть релевантен информационному запросу аудитории. Нам предстоит выяснить, чем руководствуется редакция рассматриваемой программы, выбирая тех или иных персонажей для создания очерка.  
